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Era de esperar. En la celebracion
delaXXII edicion delos Premios
ala Eficacia que tuvieron lugar el
jueves en el Teatro Real de Ma-
drid, ningun asistente ni presen-
cial ni virtual se sorprendio al es-
cuchar el Gran Premio del certa-
men que anualmente celebra la
Asociacion Espafiola de Anun-
ciantes (AEA). La campana Me-
didas Concretas Bankinter creada
por la agencia Sioux Meets Cyra-
nos, con Havas Media, recibi6 el
Gran Premio a la Eficacia y oro
en la categoria Mejor Campana
Integrada. “Con su reposiciona-
miento y modernizacion de mar-
ca, la entidad financiera ha ido
creciendo en notoriedad en un
996% y con todos los indicadores
de marca subiendo por encima
del 10% y construyendo asi la
imagen de un banco mas cerca-
no, comprometido y transparen-
te”. La campafia, lanzada en ple-
na pandemiay en uno de los mo-
mentos mas duros de la crisis sa-
nitaria, alcanzé 2,5 millones de
espectadores tinicos en YouTube
procedentes de 29 paises y tres
millones de visualizaciones. Su
cancion fue la mas buscada en
Shazam y ocup6 el segundo
puesto en iTunes precedida, tini-
camente, por Resistiré del Do
Dinamico. Todo, con unas posi-
bilidades de produccién mini-
mas por las circunstancias.

El Premio ala Agencia del Afio
ha recaido, por cuarta vez, en
Arena Media. En total, se repar-
tieron 14 oros, 8 platas y 5 bron-
ces entre 22 anunciantes y 25
agencias. Ademas de Bankinter,
como oros destacan, en la catego-
ria Construccion de una Marca,
INGy Sra.Rushmore; en Estrate-
gia mas Innovadora, Adolfo Do-
minguez y China por Ropa vieja;
o0 en Mejor Campana de Produc-
to, Grupo Pikolin y Oriol Villar
con Arena Media y El Laborato-
rio, entre otros.
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Imagen de la campaiia de Bankinter.




