el

nomista

Difusion : 28061

Periodicidad : Diario
EIEconom_100624_22_17.pdf
VPB : 1944€

N°y fecha de publicacion : 100624 - 24/06/2010 |NDEX

Web Site: http://www.eleconomista.es/

PRESS

Péagina : 22
Tamafio : 100 %
232 cm2

Las agencias creativas
quieren cambiar el
régimen fiscal publicitario

Lanzan un plan para
mejorar la imagen del
sector e impulsar su
proyeccion exterior

Rodrigo Gutiérrez

MADRID. El nuevo presidente de la
AEACP (Asociacion Espaifiola de
Agencias de Comunicacion Publi-
citaria), Carlos Martinez, ya tiene
entre manos uno de los proyectos
més ambiciosos de cuantos han si-
do emprendidos por cualquiera de
sus predecesores; poner en valor la
denostada actividad publicitaria an-
te lasociedad y conseguir que des-
grave de cara al fisco.

De momento, la primera de las
iniciativas, la del cambio de ima-
gen, esti siendo consultada con me-
dios de comunicacion, anuncian-
tes y otras asociaciones del Ambito
publicitario, pero parece que su con-
solidacién va por buen camino. “To-
dala industria ya se ha unido para
que este proyecto pueda cristali-
zar”, explica Martinez. La asocia-
ci6n tratard en este cometido de in-
cluir un logotipo con el lema
iPublicidad si! en los anuncios pu-
blicitarios.

Solicitud al Gobierno

La segunda iniciativa pasa por lo-
grar que la publicidad desgrave, tal
y como ha solicitado al Gobierno la
Asociacion Espafiola de Anunciantes
(AEA). “Este sector se merece el
apoyo y el reconocimiento de to-
dos, porque genera riqueza y con-

“tribuye al desarrollo de nuestro pa-

is”, apunta Carlos Martinez

El nuevo presidente de la aso-
ciacion también aclaré algunos de
los objetivos estratégicos que se ha

La cifra

2,6

POR CIENTO. Es [a cantidad del
PiB espafiol que representa a la
actividad publicitaria. Sin em-
bargo, este tipo de empresa, pe-
se a jugar un papel fundamental
en el desarrollo econémico al in-
centivar el consumo, no goza
entre la sociedad de una buena
imagen. Cambiar la percepcién
que los consumidores tienen del
sector publicitario es el objetivo
de lainiciativa de la AEACP,

fijado para su mandato, como de-
fender la libertad de expresién co-
mercial, promover y desarrollar la
actividad publicitaria en Espafia,
ademas de mejorar la relacién con
los socios y una mayor proyeccion
internacional.

La Asociacion Espafiola de Agen-
cias de Comunicaci6én Publicitaria
defiende que la publicidad espa-
fiola, que representa el 2,6 por cien-
to del PIB, “es un sector dindmico
en empleo y genera talento creati-
vo, fomentando el valor de lasideas
y de la creatividad, pilares de una
sociedad de progreso”.

La asociacion va a intentar por
todo ello aumentar la proyeccién
internacional del sector, potenciando
las relaciones institucionales y la
celebracion del festival EI Sol. La
hoja de ruta contempla, asimismo,
el desarrollo de acuerdos con uni-
versidades, la organizacion de cur-
sos y la elaboraci6n y divulgacién
de estudios, observatorios y pro-
yectos de investigacion.
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