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EVOLUCION

Los anunciantes reclaman a Zapatero
que la inversion en publicidad desgrave

PROPUESTA NO DE LEY DE CIU/ Patricia Abril, presidenta de la Asociacion Espariola de Anunciantes (AEA),
explica que la publicidad es un medio que incentiva el consumo, por lo que debe allanarsele el camino.

L.Junco. Madrid

La publicidad ha iniciado un
camino de dificil marcha
atras y desconocido destino.
Ademas de sufrir un 2009 ca-
tastrofico, con caidas de lain-
version publicitaria de casi el
15%, las reformas legales lle-
vadas a cabo por el Ejecutivo
de Zapatero en materia au-
diovisual tampoco estan ayu-
dando a remontar el vuelo, si-
no todo lo contrario. La deci-
sién de eliminar la publicidad
de la television publica se ha
producido, segun Patricia
Abril, presidenta de la Aso-
ciacion Espafola de Anun-
ciantes (AEA), “en el peor
momento, que es cuando que
la economia necesita activar
el consumo”. Segtin Abril,
presidenta también de
McDonald’s en
Esparia, “la in-
version de las
empresas en
publicidad sir-
ve para activar
el gasto de los
consumidores
y asi se lo hemos dicho al Go-
bierno. Ahora, las compafiias
tienen més complicado acce-
der a los potenciales clientes,
Es decir, el vehiculo que tie-
nen las empresas para activar
el consumoy generar puestos
de trabajo se ha complicado,

unacaidade
lainversién
del15%.

Patricia Abril, presidenta de la AEA.

LA

mos al mismo publico y, por
lo tanto, baja la eficacia de
nuestra inversion, que ya se

al frente de la asociacién tras
su reeleccion el pasado abril.
La intencion es que esta pro-
puesta se recoja a partir de
septiembre.

Pero hasta entonces, los
anunciantes tendran que
afrontar “no sélo el incre-
mento del IVA, sino el de
otros impuestos que incidi-
ran en la disminucién del po-
der adquisitivo de la pobla-
cién y que siguen dentro del
circulo de no incentivar el
consumo, por lo que la preo-
cupacidn es mayor. Nos espe-
ra un segundo semestre des-
conocido”.

Por ahora, la industria pu-
blicitaria ha aguantado los
primeros meses del afio con
unligero repunte del gasto en
publicidad del 0,6% respecto
al ejercicio anterior, lo que ha
generado optimismo, que lle-
vaa prever una caida de lain-
version en 2010 del 2%, la
mejor cifrade los tltimos tres
afios. Sin embargo, Abril se
muestra cauta al respecto:
“Pensabamos que en 2011
empezariamos a remontar,
dado los primeros datos de
2010. Pero ahora, dado las
medidas que se han tomado
para rebajar el déficit, esta-
mos a la espera de ver cémo
evolucionan y nos afectan.
Las empresas apostaran por

Los anunciantes se
enfrentan ahora ala
subida del IVA. En los
primeros meses del
afio, el gasto publici-
tario ha aumentado
un 0,6% v el sector
prevé cerrar el ejerci-
cio con una caida de
lainversién del 2%,
la menor de los
Ultimos tres afios.

Esto, por ahora, resulta com-
plicado. Por ello, “aunque
ahora nos ha pillado poco
preparados, todos trabaja-
mos enunmix de medios que
implique menos televisién”,
ya que, entre otros factores,
“es dificil conseguir que la TV
retroceda en cuanto a precio.
Por eso, desde la asociacion
pedimos mejorar la eficacia, a
través de, por ejemplo, una
mayor planificacién de tiem-
pos —ahorala compraentrael
ultimo dia-. Este acuerdo es-
ta encima de la mesa, al igual
quelarecomendacion de mds
cortes, mds cortos”.

Otras cadenas

El apagdn analdgico ha per-
mitido, sin duda, acercarse al
publico de forma efectiva, a
través de la TDT, donde la in-
version publicitaria ha creci-
do durante los tres primeros
meses del afio un 216%. Pero,
“aunque la television digital
mejora la afinidad al target,
las grandes compatiias dedi-
cadas a la venta de productos
masivos siguen con el handi-
cap de no tener la cobertura
necesaria. Al final, son mu-

Diarios E— 511
e #13. TENDENCIA
EN 2010

incentivar el consumo, lo que
implica que no habr4 recor-

chos canales, aunque la co-
mercializacion de la publici-

cuando la situacién econdémi-
ca actual demanda lo contra-

habia visto perjudicada afios
atras, por la elevada satura-

rio. Somos empresas que se _ Inversibnen cién de publicidad en este so-  tes publicitarios. “Ahora mds  dad en estas cadenas se reali-
anuncian y todas las compa- - mnveminng\glg; porte”. que nunca, tienes que estar  ce de forma centralizada”.

fifas quieren ayudar a salir de w153 “* millones de euros. cerca del consumidor”, aun- Aqui se abre otro debate
lacrisis, pero, hastaaqui,todo & C I Propuesta que no necesariamente a tra-  que crispa a los anunciantes:
han sido piedras en el cami- TV 1,9._5,533%7 Todos estos cambios han lle-  vésdelatelevision. el duopolio creado enlaventa

no”
Tras el cambio en RTVE,

« Nacicnales/autendmicas

vado alaasociacién a solicitar
al Gobierno “que se introduz-

Durante los ultimos dos
afios, muchas firmas se han

de publicidad por Publiseis y
PubliEspafia. Segin Abril, “se

se ha acrecentado una queja =TOTs generalistas 2163 |Iza§' can desgravaciones por in-  visto obligadas a recortar sus  estd fomentado que no haya
que ya venian mostrando la +Canales de pago version publicitaria para las  presupuestos de mérketingy  competencia en el mercado.
mayoria de anunciantes, co- A ENE/MAR 09 | empresas anunciantes, para  buscar vias alternativas a la  Un oligopolio tiende a perju-
moeslacaidadelaeficaciade ~ Bderler 18 S ENE/MAR1D paliar los perjuicios enlaefi-  publicidad en television, que, ~ dicar a la otra parte y noso-
la publicidad en television: Intarnat 75 gﬁﬂgl Incremento (%} cacia de la publicidad deriva- ~ desde que empezo el afio, ha  tros intentamos transmitirse-
“Al quitar un canal, la inver- k) dos de la nueva legislacién.  crecido un 20% mes a mes.  lo al Gobierno para que se to-
sién se ha acoplado a otros e e Bypeiy Por ahora, se trata de una  Dado el aumento de los pre- men medidas de proteccién
medios. Pero, al final, el espa- proposicion no de ley que  cios en algunos soportes, “in-  adecuadas para los anuncian-
cio que tenfas en TVE no se Las empresas creen La propuesta del también viene de CiU. Se ha c}gso maj}teniendo la inver- tes. Pero, por ahora., hemos
puede pasar a otras cadenas. L planteado el concepto, pero  sién del afio pasado, se tradu-  tenido un éxito relativo, por-
Las otras cadenas han apro-  A4€ la publicidad sector ha contado Q ha hablado d iri blicidad re-

2 pro “r . ain no se ha hablado de un  cirfa en menos publicidadre-  que es un sector con muchos
vechado esta situacion para televisiva ha perdido c?n el respaldo de porcentaje”, sefiala la presi-  al. Paratenerlo mismo,elau-  intereses entrecruzados y
subir los precios, mientras eficacia tras el CiUynoentraen denta de la AEA, que cumple  mentodelainversiéndeberia  con un impacto econémico
que los anunciantes no llega-  cambio en RTVE grandes detalles su segundo afio consecutivo  rondarentreel 15%yel20%”.  importantisimo”.

1/1

AEA ANUNCIANTES



www.expansion.com

	Expansion N° 100607 - 13

