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Duopolio televisivo
de Antena 3y Tele 5

Acaparan el 85% de la publicidad con
solo el 52% de la audiencia / Pig. 60
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El duopolio de Antena 3
~-Telecinco acapara el 85%
del mercado publicitario

® La audiencia de los dos grupos sélo suma el 52%
tras la absorcion de La Sexta por la compania de Lara

RAUL PIRA / Madrid
-- Una delas quejas de las iiltimas tem-
“poradas en la Liga de Fatbol es que
ha derivado en una competicién bi-
polar, con Real Madrid y Barcelona
sélo en liza. En la liga de la televisién
ocurre lo mismo. Del pretendido plu-
ralismo ansiado por el Gobierno a
un duopolio de facto, poniendo de
manifiesto el fracaso del modelo au-
diovisual de Zapatero.

La confirmacién de la
compra de La Sexta por
Antena 3 supone la crea-
cién de un grupo que riva-

+ lizard con Mediaset Espa-
fia (Telecinco-Cuatro) por
el liderato. Con poco mas
del 50% de la audiencia,
ambos grupos acaparan
casi el 86% del mercado
publicitario. El resto de ac-
tores, meros secundarios.

«Hemos vivido la tipi-
ca situacién en la que un
Gobierno quiere regular
un mercado con el argu-
mento oficial de fomen-

~Jar el pluralismo y el
mercado reconduce y co-
rrige la situacién.», expli-
ca Juan Pablo Artero, di-
rector de investigacién
del Centro Internacional
de Empresas de Comuni-
cacién (CIEC) y profesor
de Comunicacién en la
Universidad de Navarra.
En noviembre de 2005,

Industria forzaba a Veo (Unidad Edi-
torial) a cerrar su canal de teletienda
o que la Comisién Nacional de la
Competencia acordaba en julio de
2010 abrir un procedimiento sancio-
nador contra Veo y Antena 3 por el
acuerdo de comercializacién publi-
citaria conjunta, siendo apenas del
0,73% la cuota del mercado de Veo.
Con todo, el nuevo mapa televi-
sivo presenta dos actores domi-

ca la situaci6én de «alarmante». Ar-
gumentan que «la oferta dominara
los precios, todo lo contrario a lo
que es recomendabley.

«La audiencia comercial va a es-
tar concentrada en dos interlocuto-
res. El mercado pidié mas interlo-
cutores, pero retrocedemos a hace
seis afios», apunta Eduardo Madi-
naveitia, director general técnico de
ZenithMedia. «Se amplian los nu-
merosos obstdculos con
los que convivimos desde
que opera el grupo Me-
diaset Espafia. Las conse-
cuencias previsibles son
que ellos suman pero el
mercado resta, resta en
pluralidad, resta en opor-
tunidades y resta la capa-
cidad de negociacién»,
afiade Nuria Catal4, di-
rectora de negociacién y
compra de la agencia de
medios Equmedia.

Otras fuentes del sec-
tor argumentan, por con-
tra, que «este duopolio
es beneficioso porque va
a provocar una compe-
tencia feroz entre Ante-
na 3 y Telecinco». «El
pluralismo no esté en pe-
ligro por estas fusiones.
Puede instalarse duopo-
lio en publicidad, pero
no en contenidos, al me-
nos de momento», dice
Mariano Gonzélez, por-

el Ejecutivo concedia a tavoz de la Agrupacién
LaSextalalicenciadete- Zapatero, en una pantalla durante un discurso. / AFP de Telespectadores y Ra-
levision analdgica y digi- dioyentes (ATR).

tal. En julio del mismo afio, el Go-
bierno aceptaba la peticién de Ca-
nal Plus para poder emitir en
abierto 24 horas, dando lugar al na-

-, cimiento de Cuatro. El entonces mi-
nistro José Montilla justificé ambas
decisiones por «aumentar el plura-
lismo e incrementar la oferta» au-
diovisual.

Seis afios después, el sector ha re-
trocedido. Los dos jévenes operado-
res han sido absorbidos, por obliga-
cién, por los veteranos. Y eso que, a
mitad del recorrido, el Gobierno con-
cedié una importante dosis de oxige-
no al sector al suprimir de manera
dréstica la publicidad en TVE. Las
privadas se quedaron con los 500
millones de inversién que liber6 la
piiblica, pero ni con ello se evitd la
asfixia de gran parte de las cadenas.

-, Lalegislacién tampoco ha ayuda-
do en estos tltimos afios. La obliga-
cién de las cadenas de invertir un

..-5% de sus ingresos a la financiacion

«le obra audiovisual europea, o la
exigencia del subtitulado progresivo
de la programaci6n hasta alcanzar
un 75% a finales de 2013, han su-
puesto una merma mas que impor-
tante de los recursos. A ello hay que

- 3Sumar que en otofio del afio pasado

Las teles jovenes en
manos de las viejas

>Cuatro. Canal Plus, del grupo
Prisa, logré en 2005 que el Go-
bierno socialista le permitiese
emitir en abierto todo el dia.
Asi surgi6 Cuatro, que ante las
dificultades econémicas de su
matriz Prisay la escasez de au-
diencia se lanz6 a los ‘'brazos
salvadores’ de Telecinco.

>La Sexta. Ahora ha sido su
turno: Antena 3 ha acudido
-toméndose su tiempo para
mejorar las condiciones de la
absorcidn- a la operacién de
‘salvamento’ de un canal naci-
do por obra y gracia del Ejecu-
tivo de José Luis Rodriguez Za-
patero.

nantes que representan el 52% de
la audiencia y acaparan el 85,5%
del mercado publicitario. Ante es-
ta situacion, la Asociacién Espafio-
la de Anunciantes (Aea) denuncia
que la fusién entre Antena 3y La
Sexta «agravara la ya deteriorada
competencia en el sector» y califi-

En el sector existe el consenso
de que se ha incrementado el gas-
to, pero éste no ha crecido. «Las fu-
siones vienen fomentadas por la
rentabilidad econémica. En 2011 el
mercado publicitario serd de unos
2.300 millones. En 2007 era de
3.500. Se han perdido 1.200 millo-
nesy ha crecido el niimero de ca-
denas. La publicidad es el principal
nutriente de la television», desgra-
na Ricardo Vaca, presidente de
Barlovento Comunicacién. «El
mercado se sumi6 en la insosteni-
bilidad», afiade Artero, que resalta
que si bien en la publicidad no, en
audiencia RTVE si rivalizara con
Antena 3 y Telecinco.

Por su parte, desde Mediaset Es-
pana se felicitaron por la fusién de
sus competidores: «Supondri el fin
de un ciclo de distorsién del merca-
do que, pese a numerosas adverten-
cias en contra, comenzé en 2004
con un aumento de operadores des-
proporcionado para la medida del
sector audiovisual espafiol».

ORBYT.es

>Victor de la Serna analiza el
sector televisivo tras las fusiones.

M Dos televisiones dominan el mercado

| Reparto del mercado publicitario
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Suma de les dos

grupos de 855 596 664 770 849
TV principales (%)

Inversion publicitaria
en Television (Millones
de euros)

1767 4.290 4177 5162 2.742

FUENTE: Infoadex, AEA, Uteca, Antena 3, La Sexta, Barlovento Comunicacion.
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