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El duopoliodeAntena 3

y

,Telecincoacapara el 85%%
delmercadopublicitario

Laaudienciadelosdosgrupossólosuma el 52%%

tras la absorcióndeLaSextapor la compañíadeLara
RA?LPI?A / Madrid

Unadelasquejasdelasúltimas
temporadas en la ligadeFútbol esque
haderivadoenunacompetición
bipolar,

conRealMadrid
y

Barcelona
sóloenliza . En la ligade la televisión
ocune lo mismaDelpretendido
pluralismo ansiadopor el Gobierno a

unduopoliodefacto
, poniendode

manifiesto el fracaso delmodelo
audiovisualdeZapatero.

Laconfirmación de la

compradeLaSextapor
Antena 3 supone la

creacióndeungrupoque
rivatIzaráconMediaset

España
(

Telecinco-Cuatro
) por

el liderato . Conpocomás
del50%%de la audiencia

,

ambosgruposacaparan
casi el 86%%delmercado
publicitaria El restode
actores

,

merossecundarios.
« Hemosvivido la

típicasituaciónen la queun
Gobiernoquiere regular
unmercadocon el

argumento oficialde
fomenar el pluralismo

y

el

mercado reconduce
y

co
rrige la situación. »

,

explicaJuanPabloArtero
,

directordeinvestigación
delCentroInternacional
deEmpresas de
Comunicación

(

CIEC
) y profesor

deComunicaciónen la

UniversidaddeNavarra.
Ennoviembrede2005

,

el Ejecutivoconcedía a

LaSexta la
licencia de

televisiónanalógica y

digital . Enjuliodelmismoaño
,

el

Gobierno aceptaba la peticiónde
CanalPlusparapoderemitiren
abierto24horas

,

dandolugar al

nacimientodeCuatro. El entonces
ministro JoséMontilla justificó ambas
decisionespor « aumentar el

pluralismo e incrementar la oferta »

audiovisual.

Seisañosdespués ,

el sectorha
retrocedido . Losdos jóvenes
operadores hansidoabsorbidos

, por
obligación

, porlosveteranos . Y esoque ,

a

mitaddelrecorrido
,

el
Gobierno

concedióunaimportantedosisde
otgemi al sector al suprimirdemanera
drástica la publicidadenTVE . Las
privadassequedaroncon los500
millonesdeinversiónqueliberó la

pública , pero ni conelloseevitó la

asfixiadegranpartedelascadenas.

,

La legislación tampocoha
ayudado enestosúltimos años . La
obligacióndelascadenas de invertirun
5%%desusingresos a

la financiación
obraaudiovisualeuropea ,

o la

exigencia delsubtituladoprogresivo
de la programaciónhastaalcanzar
un75%% a finales de2013

,

han
supuestounamermamásque
importantedelosrecursos .

A
ellohayque

Isumar queenotoñodelañopasado

Industriaforzaba a Veo
(

Unidad
Editorial

)

a cenar sucanaldeteletienda
o que la Comisión Nacional de la

Competenciaacordabaenjuliode
2010abrirunprocedimiento
sandonador contra Veo

y

Antena 3 por el

acuerdodecomercialización
publicitariaconjunta ,

siendoapenasdel
0 ,73%% la cuotadelmercadodeVeo.

Contodo
,

el nuevomapa
televisivo presentadosactoresdomi

Zapatero ,

enunapantalladuranteundiscurso
.

/ AFP

Lastelesjóvenesen
manosdelasviejas
>Cuatro . CanalPlus

,

delgrupo
Prisa

, logróen2005que el

Gobiernosocialista le permitiese
emitirenabiertotodo el día.
AsísurgióCuatro

, queantelas
dificultades económicasdesu
matrizPrisa

y

la escasezde
audiencia selanzó a los ' brazos
salvadores'deTelecinco.

>LaSexta . Ahorahasidosu
turno : Antena

3 haacudido
-tomándosesutiempopara
mejorarlascondicionesde la

absorción- a la operaciónde
' salvamento' deuncanal
nacidoporobra

y graciadel
EjecutivodeJoséLuisRodríguez
Zapatero.

nantesquerepresentan el 52%%de
la audiencia

y acaparan el 85 ,5%%

delmercado publicitario . Ante
estasituación

,

la Asociación
Española deAnunciantes

(

Aea
)

denuncia
que la fusiónentreAntena 3

y

La
Sexta « agravará la yadeteriorada
competenciaen el sector »

y

califi

ca la situaciónde « alarmante »
.

Argumentan que «
la ofertadominará

losprecios ,

todo
lo contrario

a lo

queesrecomendable
».

« Laaudienciacomercialva a

estarconcentradaendos
interlocutores . El mercadopidiómás
interlocutores

, peroretrocedemos a hace
seisaños »

, apuntaEduardo
Madinaveitia

,

directorgeneraltécnicode
ZenithMedia

. « Seamplíanlos
numerososobstáculoscon
losqueconvivimos desde
queopera el grupo
Mediaset EspañaLas
consecuencias previsibles son
queellossumanpero el

mercado resta
,

restaen
pluralidad ,

restaen
oportunidades

y

resta la

capacidaddenegociación »

,

añadeNuriaCatalá
,

directoradenegociación
y

comprade la agenciade
medios Equmedia.

Otras fuentes del
sectorargumentan , por
contra

, que « esteduopolio
esbeneficioso porqueva
a provocaruna
competencia ferozentre
Antena 3

y

Telecinco »
.

«
El

pluralismonoestáen
peligroporestasfusiones.
Puede instalarse
duopolioenpublicidad , pero
noencontenidos

,

al

menos demomento »

,

dice
MarianoGonzález

,

portavoz de
la Agrupación

deTelespectadores
y

Radioyentes (

ATR
).

En el sectorexiste el consenso
dequesehaincrementado

el

gasto
, peroéstenohacrecido .

« Las
fusiones vienen fomentadaspor la

rentabilidadeconómica . En2011 el

mercado publicitario serádeunos
2.300millones . En2007erade
3.500 . Sehanperdido1200
millones

y

hacrecido
el

número de
cadenas . Lapublicidades el principal
nutriente de la televisión »

,

desgrana RicardoVaca
, presidentede

BarloventoComunicación . « El

mercadosesumióen la

insostenibilidad »

,

añadeArtero
, queresalta

que si bienen la publicidadno
,

en
audienciaRTVE

sí rivalizarácon
Antena 3

y

Telecinco.
Porsuparte ,

desdeMediaset
Españasefelicitaronpor la fusiónde
suscompetidores : « Supondrá el fin
deunciclodedistorsióndel
mercado que , pese a numerosas
advertencias encontra

,

comenzóen2004
conunaumentodeoperadores
desproporcionado para la medida del
sectoraudiovisual español ».

ORBYT.es
>Víctorde la Sernaanaliza el

sectortelevisivotraslasfusiones.

? Dostelevisionesdominan el mercado

? Repartodelmercadopublicitario

GRUPOANTENA 3

+ LASEXTA

42

? Ingresosdelastelevisiones
Deenero a septiembre . Millonesdeeuros.

2010

7112011
I

574
,3

GRUPO

TELE 5

Sumadelosdos
Gruposde
TVprincipales

(

96
)

Inversión publicitaria
enTelevisión

(

Millones
deeuros

)

496487
,3

GRUPO

ANTENA 3 TV

ÁNGELFERNÁNDEZ / Madrid
Unavezautorregulado el sectorde
la televisiónprivadaenEspañacon
las fusiones deTelecinco

/

Cuatro
y

Antena 3

/

LaSexta
,

la únicapatata
calienteque le quedaen el sector al

futuroGobiernodeMariano Rajoy
es la televisión pública : RTVE.

LaprioridadesTVE
, porser el

buqueinsignia delmayorgrupo
audiovisual deEspaña

y

unodelos
másimportantesdelmundo . Y lo

másurgente escubrir el vacíode
póderquehayenRTVEdesde

la

dimisión
el 6 dejuliodesupresidente

AlbertoOliart . Paraello
,

PP
y

PSOE
deberánconsensuar el nombrede
la personaquevaya a regir el

destinode la corporación
y

renovar el

ConsejodeAdministración.
Otroasuntoquetendráque

afrontardeinmediato
el nuevo

Ejecutivoes si daluzverde al

endeudamiento deRTVEpara2012
, para

hacerfrente a posiblesproblemas
deliquidezderivados delos
impagos

delastasascorrespondientes
porpartedeteles

y

telecos
y

delos
retrasosquegenerará el cambiode
Gobierno . Según el consejodead

2010

2011

Total televisión
1.635

1.767
,3

216
,3 190 195198 ,71 I I1501

,2

ii

CUATROGRUPOTELEVISIONES
LASEXTA AUTON?MICAS

? Repartode la inversiónpublicitariaporpaíses

ESPA?A FRANCIA G
. BRETA?AALEMANIA

11101111
85

,5

59
,6
66

,4

77
,0
84

,9

1.7674.2904.1775.1622.742

FUENTE
: Infoadex

,
AEA

,
Uteca

,
Antena 3

,
LaSexta

, BarloventoComunicación.

GRUPOMEDIASET
ESPA?A

+ CUATRO
)

43 ,5%%

ITALIA

u

RTVE
,

la

'

patata
caliente'delsector
que le queda a Rajoy
Tambiéntendráquemediaren el

conflictoquetienenlasradios
y

la LFP

ministmción
,

el grupoprevé
solicitar hasta60millonesdeeuros.

Otrode losasuntosquetendrá
queabordar Rajoyen la pública es
quéhacerconlosinformativos.

Y los informativos
, ¿qué?

A pesardeserlosmásvistos
desdehacemásdecuatroaños

,

de
serlosmásvalorados por la

sociedad
y

derecibirprestigiosos
galardones internacionales

,

la laborde
FranLlorente

,

directorde losSSII
deTVEhasidoduramente
criticada porampliossectoresdelPP

,

al

considerarla partidista y pro
Zapatero . Deesascríticastampocose
halibradoAnaPastor

,

presentadora deLosdesayunosde '

TVE
Por lo demás

, Rajoy recogeuna
TVEliderenaudiencia

, quegoza
deprestigiopor el equilibriodesu
oferta

y por la calidaddesu
ficción

,

ademásdeser la gran
dinamizadora delcineespañol.

El Gobiernotambiéntendráque
mediaren el litigioqueenfrenta

a

lasradios
y

a
la ligadefútbol

sobre el derechodelasprimeras a

informardesdedentrodelestadio.
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