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La operativa con CFD’s conlleva un alto nivel de riesgo y requiere una continua vigilancia de su inversión. X-Trade Brokers está inscrito en el registro de la CNMV con el nº 40.
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Más que un broker online

Tu talento inversor,  
con los mejores recursos.

El paro sube en 11.900 personas, pero  
la creación de empleo acelera al 3,29% PAG. 62 y 63 

Prosperidad  
económica y elecciones
Por Eduardo Olier  PAG. 4 

La Justicia tumba el 
tope de emisión de gases 
Unesid y Aspapel alertan de los efec-
tos negativos del fallo europeo PAG. 10 

CaixaBank quiere sacar 
a bolsa una filial de BPI 
La entidad gana 273 millones, un 27% 
menos por falta de atípicos PAG. 13 

‘elEconomista’, el único 
medio contra Ausbanc 
Este diario informó en 2007 de sus 
prácticas y ganó ante el juez PAG. 18 

El mercado español de las teleco-
municaciones inició ayer un nue-
vo episodio de concentración con 
MásMóvil como protagonista. La 
sociedad que cotiza en el MAB 
anunció la compra de Pepephone 
por 158 millones, movimiento que 

le permitirá duplicar su cartera de 
clientes para rondar el millón de 
usuarios. La ofensiva de MásMó-
vil no se limita a la compra de Pe-
pephone, sino que también abre 
la puerta para la adquisición de 
Yoigo, el siguiente paso en la es-

trategia de crecimiento de la com-
pañía. A través de la adquisición 
de Pepephone, el grupo MásMó-
vil consolida su posición como 
cuarto operador en España y el 
primero en el segmento del bajo 
precio. PAG. 5 y 6 

El ministro de Economía en fun-
ciones, Luis de Guindos, se mostró 
ayer favorable a una posible fusión 
entre Bankia y BMN, las dos enti-
dades donde el Estado, a través del 
Frob, mantiene una participación 
mayoritaria. España tiene hasta 2017 
para salir del capital. Aunque en un 

principio Bruselas no impuso este 
plazo, el Gobierno lo acortó a tra-
vés de una norma, por lo que el pró-
ximo Gobierno debería o bien vol-
ver a modificarlo o bien preparar-
se para vender las participaciones 
con el menor coste posible para el 
contribuyente. PAG. 16

Guindos anima a que  
la nacionalizada BMN  
se integre en Bankia
El Estado tiene hasta 2017 para salir del capital

MásMóvil irá a por Yoigo 
tras comprar Pepephone 
para reinar en bajo coste
Adquiere la firma por 158 millones y duplica los clientes

El último reparto de licencias de 
TDT llevado a cabo por el Ejecu-
tivo en octubre no consigue rom-
per el duopolio televisivo del país, 
liderado por Atresmedia y Media-
set. El Ministerio de Industria no 
sólo concedió canales a grupos que 
no pueden competir en inversión 

con las dos grandes compañías, si-
no que potenció aún más la estran-
gulación del espacio televisivo y la 
inversión publicitaria, concedién-
dole una nueva frecuencia a Atres-
media, que suma así ya seis televi-
siones, y otra TDT a Mediaset, al-
canzando los siete canales. PAG. 17

El Gobierno fracasa con 
el reparto de las nuevas  
TDT: refuerza el duopolio 

Parques Reunidos vuelve hoy a 
bolsa en la parte baja del rango 
PAG. 56

Gana sólo 709 millones y las acciones 
se desploman casi un 7% PAG. 14

Gana sólo 709 millones y las acciones 

EL BENEFICIO DE  
BBVA SE HUNDE A LA 

MITAD POR LAS DIVISAS 

Reinventar la 
movilidad de 
las compañías

RENTING
Viajes  
de empresa  
e incentivos

PUERTA DE EMBARQUE

El portavoz parlamentario de Com-
promís, Joan Baldoví, protagoni-
zó la ronda de consultas al presen-
tar una propuesta de Gobierno a 
la valenciana para unir a la izquier-
da. La propuesta duró unas horas, 
pero otorgó a Baldoví una notable 

cuota de popularidad. Afirma que 
en las próximas elecciones “Pode-
mos e IU sumarán como mínimo 
más votos que el PSOE” y que “el 
tema del referéndum no está en la 
agenda, ni en los políticos, ni en 
los ciudadanos”. PAG. 64 y 65

“Podemos superará en votos  
al PSOE si hay acuerdo con IU”

Joan Baldoví Portavoz parlamentario de Compromís
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Empresas & Finanzas

Secuoya, Kiss, Real Madrid y 13 TV necesitarían invertir en torno a los 200 millones durante varios 
años para conseguir arañar la suficiente cuota de audiencia a Atresmedia y Mediaset y ser rentables

EL GOBIERNO FRACASA CON LAS 
TDT: EL DUOPOLIO SE MANTIENE

elEconomista MADRID.  

El último reparto de licencias de 
TDT llevado a cabo por el Ejecuti-
vo central el pasado mes de octu-
bre no consigue romper el duopo-
lio televisivo del país liderado por 
Atresmedia y Mediaset. El Minis-
terio de Industria no sólo concedió 
canales a grupos que no pueden 
competir en inversión con las dos 
grandes compañías, sino que ade-
más potenció aún más la estrangu-
lación del espacio televisivo y la in-
versión publicitaria concediéndo-
le una nueva frecuencia a Atresme-
dia, que suma así ya seis televisiones, 
y otra TDT a Mediaset, alcanzan-
do los siete canales.  

La Asociación Española de Anun-
ciantes ya denunció el pasado mes 
de enero ante el Tribunal Supremo 
el reparto del Ejecutivo al conside-
rar que la adjudicación a Mediaset 
y Atresmedia perjudica la compe-
tencia y favorece la concentración, 
aún más, del mercado publicitario. 
El Supremo abrió una investigación 
sobre dichas adjudicaciones el pa-
sado 26 de enero.  

Las nuevas TDT, que llegaron de-
finitivamente ayer a la televisión en 
abierto, deberán desembolsar un 
alto presupuesto si aspiran a com-
petir con los dos grandes grupos del 
país. El presidente de Secuoya, Ra-
úl Berdonés, reconoció el pasado 
mes de marzo durante la presenta-
ción de su canal Ten que la compa-
ñía gastará 22 millones de euros en 
su nueva televisión el primer año.  

La cifra se aleja mucho del gasto 
de las dos grandes compañías que 
conforman el duopolio en el país, 
que además juegan con la ventaja 
de tener estructura de grupo. Tan-
to Secuoya, como Kiss, 13 TV y Re-
al Madrid TV necesitarían acerca-
se a una cifra de inversión en sus 
canales de entre 150 y 200 millones 
de euros al año y además mantener 
esa apuesta económica en el tiem-
po para lograr una rentabilidad, se-
gún explican fuentes del sector a 
este diario.  

Los anunciantes, según informan 
las mismas fuentes, comienzan a 
tener interés en una cadena cuan-
do consiguen el 3 ó 4 por ciento de 
media de audiencia. Una cifra que 
por el momento no alcanzan tele-
visiones más consolidadas en el 
tiempo y que además están aupa-
das por Mediaset y Atresmedia co-
mo son Divinity, Energy, Boing, Me-
ga, Neox o Nova. Ninguno de estos 
seis canales superó el pasado mes 
de marzo el 3 por ciento de share, 

Imagen de un estudio de televisión. EFE

Los nuevos canales diversifican 
su público: desde series a cocina 

tan fuentes conocedoras del sector, 
cantidad que les ha permitido aca-
parar entorno el 60 por ciento de la 
audiencia y hasta el 86,4 por cien-
to de la inversión publicitaria en el 
primer trimestre de 2016, según da-
tos de Infoadex. Así, Atresmedia y 
Mediaset sólo dejan al resto de te-
levisiones tanto en abierto, de pa-
go, como autonómicas el resto del 
pastel de la publicidad.   

Lucha por la superviviencia 
La elevada inversión económica no 
garantiza la supervivencia de un ca-
nal. La Sexta nació en 2005 de la 
mano de Grupo Audiovisual de Me-
dios de Producción (GAMP) y Te-
levisa. Los accionistas iniciales in-
virtieron durante los siete prime-
ros años de la cadena 700 millones 
de euros, más lo que iban recaudan-
do en publicidad, según fuentes del 
sector. La elevada cantidad no con-
solidó la supervivencia de la cade-
na que acabó fusionándose con An-
tena 3. Del mismo modo, Cuatro, 
que llegó a conseguir en sus inicios 
hasta un 10 por ciento de la audien-
cia, se unió a Telecinco. 

De los nuevos canales, sólo Real 
Madrid TV cuenta con un fuerte 
pulmón inversor detrás. Por su par-
te, el grupo de Blas Herrero deci-

dió aliarse con la multinacional Dis-
covery para convertirla en su pro-
veedor principal de contenidos, una 
unión que puede hacer rentable al 
nuevo canal bautizado Dkiss gra-
cias a que su compañero de viaje ya 
le aporta el producto sin suponer 
un excesivo gasto a la cadena más 
allá del envío de la señal.  

La televisión de la Conferencia 
Episcopal, 13 TV, que cerró marzo 
con un share del 1,9 por ciento tam-
bién inicia su aventura confiando 
en Mediaset. La concesionaria co-
mercial del grupo de Fuencarral 
gestionará la publicidad de 13 TV 
lo que podría acercar a la cadena al 
umbral de la rentabilidad. El gru-
po Secuoya arranca el lanzamien-
to de su canal con una inesperada 
decisión de su accionista, N+1, que 
ha encargado la venta del 55 por 
ciento de la compañía.  

a pesar de algunos de ellos lleva más 
de cinco años en antena. Tan sólo 
los segundos canales insignia de ca-
da grupo, La Sexta y Cuatro, supo-
nen una inversión anual de entor-
no a los 120 millones, según fuen-
tes del sector, y no pueden plantar 
cara a sus buques estrella. La Sex-
ta cerró marzo con un share del 7,4 
por ciento y Cuatro consiguió el 6,9 
por ciento. Telecinco y Antena 3 aca-
pararon el 14,7 y 12,8 por ciento, res-
pectivamente. Los datos reflejan la 
dificultad que supondría conseguir 
un 7 por ciento de audiencia con 
tan sólo 22 millones de inversión, 
como es el caso de Secuoya.  

Inversión de los grandes 
Los dos grandes grupos de televi-
sión de España juegan con una ci-
fra de inversión anual cercana a los 
500 millones de euros, según cuen-

Los nuevos canales de TDT se 
han diferenciado en la búsqueda 
del público objetivo y cada uno 
ha apostado por un segmento en 
su programación.Ten es la televi-
sión más dinámica que reparte 
sus espacios por franjas, desti-
nando la mañana a un público 
femenino y la tarde y noche a un 
corte masculino. Dkiss apuesta 
por la mujer con varios progra-
mas de cocina de producción es-
tadounidense como ‘Entre paste-
les’, ‘Food factory’, o ‘El rey de las 
tartas’. 13 TV seguirá con su di-
námica generalista y busca man-
tener la esencia de lo que siem-

pre ha sido reforzando los valo-
res católicos. Por su parte, Atre-
series, el canal que más tempra-
no se lanzó a emitir poniéndose 
en marcha el pasado mes de di-
ciembre, eligió la ficción nacional 
e internacional como buque in-
signia. Finalmente, Be Mad, el 
canal que Mediaset estrenó el 
pasado 21 de abril, tendrá un 
perfil divulgativo masculino con 
programas de aventura, ciencia, 
gastronomía, naturaleza y miste-
rio. Contará con rostros conoci-
dos de las parrillas de Mediaset 
como Iker Jiménez y el aventure-
ro Jesús Calleja. 

Los anunciantes 
comienzan a fijarse 
en las cadenas  
a partir del 3% 
de audiencia 
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