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La publicidad, ante el reto de
un consumidor mas interactivo

Los Premios a

la Eficacia coronan

la campana del Sorteo
de Loteria de Navidad

BELEN RODRIGO
MADRID

En el mundo de la publicidad el con-
sumidor ha adquirido mucho poder
gracias a la posibilidad de interaccion
que le otorgan las nuevas tecnologias.
Para Lidia Sanz, directora general de
la Asociacién Espafiola de Anuncian-
tes (aea), a pesar del cambio produci-
do en el entorno del receptor, «las ne-
cesidades de las empresas no han cam-
biado». «Quieren seguir conectandoy
llegar al consumidor de la mejor ma-
neray, afirma. De ahi la importancia
de «conocer muy bien los medios an-
tes de poner en marcha una campa-
fla», explica a ABC. El eje creativo es
importante, pero en la actualidad lo
es igual o incluso mas «su adaptacion
al medio». La television sigue ayudan-
do a las marcas a llegar a un publico
amplio, «pero hay que buscar al con-
sumidor donde esté y no siempre la
television es el mejor medio», afiade.

Decepcion dela TDT
Con la llegada de las nuevas tecnolo-
gias, la publicidad en internet se ha
enfocado mds al publico joven. A su
vez, hay quien considera que los anun-
cios de la tele buscan mas a los adul-
tos. Lidia Sanz cree mas bien que con
lallegada de la TDT «se pensoé que ha-
bria una gran ventaja para llegar al
publico objetivo», por la segmen-
tacion que aportaba. Sin embar-
g0, «no ha ocurrido tal y como
lo necesitabamos y seguimos
reivindicando que exista

Justino, protagonista
animado del anuncio
mas eficaz del afo
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Gran Premio

La campana del Sorteo
Extraordinario de Navidad,
de la agencia Leo Burnett,
conquisto el Gran Premio a
la Eficacia 2016. El galardon
llega por haber conseguido
incrementar en un 4% las
ventas de Loterias. La campa-
fla también gano el oro en
Eficacia en Comunicacion
Comercial.

ABC edit6 un numero especial
dedicado alos Premios a la Eficacia

una comercializacién mas acorde con

los intereses de los anunciantes».
Recién entregados los Premios Efi-
cacia en la noche del pasado jueves,
con Jesus Vazquez como maestro de
ceremonias, las campafias presenta-
das permiten confirmar algunas ten-
dencias. Por un lado, se nota «un giro
en el enfoque de las campafas; cada
vez se hace mds comunicacion de va-
lores», explica Lidia Sanz. Por otro, el
aumento de casos presentados y la su-
bida de la inversién en los medios
«confirman una mejora del sector,
un factor importante para la recu-
peracién de la economia». Auto-
mocién y alimentacién siguen
siendo secciones punteras, asi
como las farmacéuticas. Tam-
bién se ha percibido «un gran
crecimiento de pequefas agen-
cias que se especializan en te-
mas concretos». Asimismo, «el
creativo espafiol estd muy bien
valorado, también a nivel inter-

nacional».
En el debate entre los jurados
de los Premios a la Eficacia, se ha-
blé del giro hacia «una persona-
lizacién industrial en la publi-
cidad». Los expertos creen que
en el futuro «ayudara mucho
que las marcas generen con-
versaciones positivas y ayu-
den al consumidor a hacer-
le mas facil la vida».

Agencias del ano
McCann fue elegida mejor
Agencia Creativa por quinta
vez consecutiva. Arena Media,
por su parte, se alz6 con el
galarddn a la mejor Agencia
de Medios por tercera vez.




