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Begoiia Elices, presidenta de la Asociacion
Espafnola de Anunciantes, recalco ayer el
giro en la manera de comunicary la
batalla contra las «fake news»

«La publicidad
experimenta

Una inciplente
recuperacion»

C. ABEL - MADRID

a publicidad, un sector eco-
nomico que contribuye con

deseos y personas» y que la pu-
blicidad «facilita al ciudadano la
libertad de eleccion». Asimismo,
indica que desde el mundo de la

CIPRIANO PASTRANO

Begoiia Elices,

n 1,3% al PIB y que el ano empresa «quien nocomunicano news”, los abusos o la opacidad durante su
pasado obtuvo una inversion | existenitampoco tienelaposibi- en el uso o almacenamiento de intervencién
total de 12.300 millones de euros lidad dediferenciarse», y destaco datos, se hace absolutamente ayer en el
en Espana, comienza a experi- el patrocinio como una «activi- necesarioreconocer eidentificar Hotel Westin

mentar una «incipiente y suave
recuperacion», senalo ayer Be-
gona Elices, presidenta de la
Asociacion Espanola de Anun-
ciantes (AEA), durante un desa-

dad complementaria a la publi-
cidad» que da la oportunidad a
las empresas de «difundir y pro-
mover valores». Por otra parte,
la responsable de AEA reivindi-

lo que es publicidad», apunto6 la
periodista, que, ademas, se mos-
tro afavor del «branded content»
(contenido de marca) como una
forma «amigable, inteligente y

yuno celebrado en el Hotel c0 «el papel de las empresas y de Anuncios menos agresiva de aportar infor-
Westin Palace de Madrid. Ladi- | susmarcasenlaconstruccionde | camuflados | macion al ciudadano y resultar
rectora de comunicacion y pre- | unasociedad mas prospera,jus- |y ataquesa eficaz para las marcas».

sidencia de Repsol, que preside ta y responsable, ademas de co- las marcas En cuanto al mundo audiovi-
desde abril un organismo profe- hesionada, democratica y libre sual, Elices recalc6 su enorme
sional que aglutina a 200 asocia- en la expresion de las ideas». Segun la calado en la ciudadania: «La te-
dosymasde530marcas, subrayo Comisién levision sigue siendo un medio

el varapalo sufrido en el sector
por la crisis econémica, pero

El respeto del consumidor
La directiva destaco el «protago-

Europea, casi
el 40% de los

muy eficaz para llegar al gran
publico, alainmensa mayoriade

incidi6 en otros detonantesenel | nismo del individuo» en la defi- usuarios de las personasy, e insistio en que
cambio del modelo de negocio, nicion de las pautas de consumo redes no en estos momentos los canales
como «el giro espectacular expe- en un escenario globalizado y reconocen la compiten «como nunca con un
rimentado en la nueva manera | asumié como el gran reto de los publicidad nivel de apertura y de libertad
de comunicar» y «el mayor pro- anunciantes la obtencion «del camufladay total». Finalmente, no cree que
tagonismo de los medios digita- respeto y la consideracion de los han aumen- la fluctuacion de la inversion
les» que posibilitan «una seg- ciudadanos». «En un mundo in- tado las publicitaria en este sector se
mentacion avanzada y una per- terconectado donde cualquiera agresiones a deba a «ninguna tendencia de
sonalizacion de los mensajes». puede ser “influencer”, en el que la sequridad tipoeconémica» y recalco quelas
En este sentido, Elices recuer- surgen fenomenos comolapubli- de las marcas mediciones de audiencia siguen
da «que hay tantos gustos como cidad encubierta, las “fake enun25%. siendo «el caballo de batalla».

Palace sobre
el papel de los
anunciantes




