asociacion
espanola de
anunclantes

Informe Radio

Junio 2013




Antecedentes

El Observatorio de Radio se ha originado como consecuencia de la demanda de la
AEA, y previamente ha sido refrendado por la Comision de medios de la asociacion.

Objetivo

El medio radio en relacion con la publicidad y lo que se podria llamar el “resto de emisiones”
(aquellas emisiones que no son exclusivamente contenido editorial), tiene una ocupacion
peculiar a lo largo del dia, segun los dias de la semana, segun el tipo de cadena, y como no,
se observa una distribucién estacional a lo largo del afo.

Con este informe se pretende mostrar la diferente ocupacion del “resto de emisiones” por
cadenas, por franjas horarias, por dia de la semana, y a lo largo de los meses del afio para
gue los asociados conozcan con precision como se gestiona la publicidad en la radio.
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Ficha Técnica

Caracteristicas del Estudio

ARCE MEDIA elabora el informe con datos propios recogidos por control directo de las
cadenas desde el afio 2000.

Cadenas analizadas:

— Cadenas generalistas: Cope, OCR, Ser, Punto Radio (hasta febrero de 2013), Racly

Catalunya Radio.

— Cadenas tematicas . C40, C100, Dial, M80, Kiss, R.Marca y Europa FM.
Periodicidad del informe: mensual

El ambito de analisis es nacional con desconexiones de Madrid y Barcelona.

., * Resto de Emision:
Programacion: _
e Microprogramas

e Programas : :
9 e Microespacios

¢ Noticiarios e Menciones

e Eventos deportivos e Cuias

e Radio férmula e Patrocinios
e Oftros

Fuente Arce Media .. Junio 2013
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Ficha Técnica

Caracteristicas del Estudio

 Microprogramas: Espacios publicitarios que duran mas de 180 segundos, grabados o no
previamente.

* Microespacios: Espacios publicitarios que duran entre 60 y 180 segundos, grabados o no
previamente.

« Cunas: Espacios publicitarios convencionales de duracién entre 5y 60 segundos, grabados
previamente.

 Menciones: Espacios publicitarios que duran entre 1 y 60 segundos y que no estan
grabados, es el locutor o algun conductor del programa el que hace referencia a una marca.

n Fuente Arce Media Junio 2013
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Conclusiones

CADENAS GENERALISTAS

¢ Onda Cero es la cadena con mayor ocupacién promedio de “resto de emisiones” durante el
mes de Junio, seguida de Cadena Cope y Cadena Ser. La ocupacion media en las cadenas
generalistas descendio 0,1 puntos con respecto al mes de Mayo.

« La franja de mayor ocupacién es de 09:00 a 12:00 en los dias laborables, sdbados y
domingos.

« En dias laborables, Cope es la Cadena con mas ocupacion de 06:00 a 09:00, Onda Cero de
09:00 a 02:00 y Rac-1 de 02:00 a 06:00.

» Los sabados y Domingos, desciende en general la ocupacion en todas las franjas horarias
respecto a los dias laborables.

n Fuente Arce Media Junio 2013
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Conclusiones

CADENAS GENERALISTAS

» Cadena Cope lidera la ocupacion del “resto de emisiones” en el mes de Junio de 2010.
Punto Radio en Junio de 2011 y Onda Cero en Junio de 2012 y 2013.

* En Junio de 2013, Onda Cero emite el mayor nimero de cufias, menciones, microespacios,
microprogramas y patrocinio. Mientras que Cadena Cope, emite el mayor numero de
autopublicidad.

» Mas del 43% de la publicidad es local, en Onda Cero el 47% de la publicidad es en local,
Cadena Ser tiene una emision publicitaria en local del 42% .

n Fuente Arce Media Junio 2013
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Conclusiones

CADENAS TEMATICAS

* Dentro de las cadenas tematicas, hay que distinguir entre las cadenas musicales y Radio
Marca, que tiene un comportamiento similar a las cadenas generalistas, desde el punto de
vista de la ocupacion.

« Radio Marca supera en 0,4 puntos a la segunda emisora Cadena 40. En tercer lugar esta
Cadena 100.

« Radio Marca, a recortado diferencias de saturacion con otras cadenas y ya no lidera casi
todas las franjas:

— Laborables, que lidera Cadena 100 de 06:00 a 09:00, Cadena 40 de 09:00 a 20:00,
Radio Marca de 20:00 a 02:00 y Europa FM de 02:00 a 06:00.

— Sabados, que lidera Cadena 100 de 06:00 a 09:00, Cadena 40 de 09:00 a 12:00 y de
16:00 a 20:00. Radio Marca de 12:00 a 16:00 y de 20:00 a 06:00.

— Domingos, que lidera Cadena 100 de 06:00 a 12:00, Radio Marca de 12:00 a 02:00 y
Europa FM de 02:00 a 06:00.

%8 Fuente Arce Media Junio 2013
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Conclusiones

CADENAS TEMATICAS

* La ocupacion media en las cadenas tematicas descendi6 0,2 puntos con respecto al mes de
Mayo.

» Excluyendo Radio Marca, Cadena 40 es la cadena con mayor ocupacion del “resto de
emisiones” en los meses de Junio de 2010 a 2013.

* Observando los periodos de Enero - Junio de 2012 y 2013 de las cadenas tematicas,
excluyendo Radio Marca y Europa FM, utilizando como formato publicidad regular, vemos
como hay un descenso de un 13 % en minutos de publicidad.

n Fuente Arce Media Junio 2013
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Promedio dia

16,7%
C 110%
COPE

12 4%

E 10,2%
7,7%

e Fuente Arce Media

Total dias laborables

20,2%

16,7%

15,2%

12,1%

Total sdbados

CATALUNYA
RADIO

9,6%

9,4%

7,5%

6,9%

6,4%

Cadenas generalistas: Resto de emision por dias

Total domingos

10,1%

8,0%

6,4%

S e

Junio 2013
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Cadenas generalistas: Resto de emision por franjas total dia

Promedio dia

= 16,7%
C 140%
COPE

12,4%

s

Fuente Arce Media

MARNANA 1
6:00-9:00
C  177%
= 16,9%
15.0%
12.5%
8,9%
NOCHE
20:00-24:00
e 14,3%
C 126%
11.4%
6,0%
5,9%

s

MANANA 2
9:00-12:00
30,3%
22,5%
-4 21,9%
E 17,3%
B  123%

asociacion
espanola de
anunciantes

SOBREMESA
12:00-16:00
B 21,4%
€  183%
14,0%
12,5%
B2  s7%
MADRUGADA 1
24:00-02:00
= 13,8%
€ 108%
9,6%
Bl 70%
B2 45%

TARDE
16:00-20:00
{.l:-'-q
e 18,9%
- 14,2%
11,9%
Bl 113%
B2 96%

MADRUGADA 2
02:00-06:00

5,5%
4,1%
3,9%

3,6%
3,5%

Junio 2013



Cadenas generalistas: Resto de emision por franjas laborables

Total dias laborables

o 20.2%
C 5%
COPE
15,2%
12,1%

8,6%

Fuente Arce Media

MARNANA 1
6:00-9:00
€  216%
B 20,7%
(S=rd  19,1%
Bl 158%
B2 105%
NOCHE
20:00-24:00
md  18,5%
C  145%
13,8%
7,1%
6,4%

s

¢
Hl
=

MANANA 2
9:00-12:00

32,4%
26,2%
26,2%

19,3%
12,3%

asociacion
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SOBREMESA
12:00-16:00

MADRUGADA 1
24:00-02:00

[«

TARDE
16:00-20:00

25,8%
17,4%
14,8%

14,1%
10,8 %

MADRUGADA 2
02:00-06:00

5,4%
5,1%
4,6%
4,2%
3,4%

Junio 2013



Cadenas generalistas: Resto de emisidon por franjas sabados

Total sdbados

9,6%

9,4%

7,9%

6,9%

n Fuente Arce Media

MARNANA 1 MARNANA 2
6:00-9:00 9:00-12:00
€ 123% 27,7%
9,9% Bl 17.1%
S=d  7.3% 16,7%
Bl 66% € 157%
B 63% B 136%
NOCHE
20:00-24:00
C 8,3%

7,1%

5,7%

5,2%

3,7%

s
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SOBREMESA
12:00-16:00
12,1%
€ 113%
Bl 7%

6,9%
EE 6%

MADRUGADA 1

24:00-02:00
C 7,0%
E.I:I'.lq
7,0%
4,8%
Bl 38w
Ea 2,5%

TARDE
16:00-20:00
C 929
EE  s84%
Bl 690%
ST 6,0%
4,5%

MADRUGADA 2
02:00-06:00

6,9%
3,8%
2,7%
2,0%
0,7%

Junio 2013
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Cadenas generalistas: Resto de emision por franjas domingos

Total domingos

8,0%

6,4%

S e

n Fuente Arce Media

MARANA 1 MARNANA 2 SOBREMESA
6:00-9:00 9:00-12:00 12:00-16:00
9,0% 24,4% B 14.6%
C 76w 13.3% € 105%
6,0% € 111% Bl s59%
Bl 53% B 10,7% B2 s53%
Bl s50% Bl  04% 5,7%
NOCHE MADRUGADA 1
20:00-24:00 24:00-02:00
€ 95% = 9,9%
6,5% e 73%
6,3% 5,8%
5,2% B2 35%
3,3% Bl 31%

s

asociacion
espanola de
anunciantes

TARDE
16:00-20:00
€ 6%
5,9%
5,8%
&= 5,8%
Bl  46%

MADRUGADA 2
02:00-06:00

4,9%
4,1%
3,9%

3,3%
1,5%

Junio 2013
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Cadenas Generalistas: Resto de Emisidon sobre Total Emisidon

M jun-10 Ijun-11 Ijun-12 M jun-13
16.7% 15,9% 16,8% 16,7%
15,1% 14,6% 15,0% 147% 15,1%
13,7% 14,0% 13,9% 13,7%
12,7% 12,4%
11,2%
10,4% 10,19 10,2%
7,7%
. 6,8%
64% oo
COPE OCR SER PUNTO RADIO RAC1 CATRAD

n Fuente Arce Media Junio 2013
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Cadenas generalistas: Evolucion en minutos resto de emision
Enero - Junio 2013

Total

minutos 26.805 27.092 23.207 24.729 27.584 26.355
I
|
| PUNTO @ RADIO
I
M
(3|

ene-13 feb-13 mar-13 abr-13 may-13 jun-13
Promedio 10.0% 11.2% 10.4% 11.4% 12.4% 12.2%
Mensual

- Fuente Arce Media Junio 2013
asociacion 15
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Cadenas generalistas: Evolucion en % de ocupacion.
Ene - Jun 2010 — Ene - Jun 2013 Publicidad regular

Total minutos
de publicidad (*)
140.000 +
130.000 -
120.000 -
110.000 -
100.000 -
90.000 -
80.000 -
70.000 -
60.000 -
50.000 -
40.000 -
30.000 -
20.000 -
10.000 -

0 -

n Fuente Arce Media

Cadenas: Cope, OCR Yy Ser.
Punto Radio hasta febrero de 2013.
No incluye Racly CatRad.

127.275

122.349
117.280

2010 2011 2012 2013

Junio 2013
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Cadenas generalistas: Evolucion en % de ocupacion.
Junio 2010 — Junio 2013

Porcentaje Promedio Mensual de Publicidad

| | | |
18% | | | I
| | | n |

.-\
15% — ; : :
——— e — — = - | |

0 —— ey e e S
12% | | —-— T~ |
- T —— | | — |
9% | | | |
I I B 1 I
6% - I —— | | |
| | | |
3% | | | |
| | | |
O% | | | ]
Junio.10 Junio.1l1 Junio.12 Junio.13
COPE —&—OCR SER —#— PUNTO RADIO —#—RAC1 —#&— CATRAD == =PROMEDIO

n Fuente Arce Media Junio 2013
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Cadenas generalistas:

Resto de emision promedio por horas. Dias laborables

Horas| CATRAD| COPE | OCR | RAC1 | SER

6:00 9,1% | 21,2%| 19,4%| 11,6% 9,6%

7:00 | 10,8% 21,9% 24.6%| 24,1%| 28,1%

1% 8:00 | 11,7% 21,6%  18,0%| 11,8%  19,5%
9:00 9,7% 26,4%| 33,1%| 152%  28,3%

40% 1 10:00| 14,9%| 25,7% 31,1%)| 19,4% 24,3%
35% | 11:00| 12,3%| 26,4%| 33,0% 23,2%| 26,1%
- 12:00| 12,8%| 41,2%| 29,1% 18,7%| 23,5%
13:00| 10,9% 19,6%| 41,8% 18,9% 22,6%

25% 1 14:00|  6,8%| 15,2%| 21,2% 6,9%) 15,1%
20% 15:00|  9,0%| 12,0%| 9,4% 16,9%| 10,4%
16:00| 11,9% 18,5%| 21,2% 11,1%) 11,1%

15% 1 17:00| 13,0%| 18,4%| 24,0% 15,9%| 22,5%
10% 18:00| 12,6%| 18,5%| 37,4% 17,2%| 15,0%
o | 19:00|  5,9% 14,1%| 20,4% 12,2%| 10,7%
20:00| 58%), 13,9%| 17,9%  11,2%| 9,9%

T T . Z %2 % % 5 5 % 5 % 2 2 2 T - =2 21:00 5,8% 15,5%  22,6% 3,9%| 14,8%
- R R R EEEE R EERE R 22:00]  6,0% 13,9%)| 11,4% 7,9% 13,2%
e T —ereea—erverp— 23:00 8,1%)| 14,7%| 22,1% 54%)| 17,3%

0:00 6,4% 9,8%) 135%| 7,7%) 12,6%

1:00 4,2%) 155% 19.3%| 9,8%| 10,7%

2:00 4,0%| 33% 2.3% 11,2%| 3,1%

3:00 9,6% 4,6% 22%| 46% 2,7%

4:00 1,8%| 2,9%| 5,7% 2,2% 6,7%

5:00 3,0% 59% 35%| 35% 8,0%

n Fuente Arce Media
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Cadenas generalistas:

Resto de emision promedio por horas. Sabados

Horas |CATRAD| COPE | OCR | RAC1 SER

6:00 3,3%| 54%| 58% 1,3%| 3,0%

7:00 5,8%| 14.6%| 4,7%| 9,1% 4,5%

8:00 9,7%| 17,0% 19,1%| 9,6% 14,4%

9:00 14,9%| 16,7%| 27,3%| 15,5%  17,5%

10:00 13,0%| 16,1%| 24,8% | 16,0%  17,4%

» 11:00 13,0%| 14,3%| 31,0% 19,9% 15,0%
12:00 10,6%| 12,2%| 9,4%| 15,7%  9,8%

13:00 4,9% 16,4%| 21,3% 11,4%| 7,5%

30% 1 14:00 72%| 6,7%| 6,7%| 1,0% 81%
15:00 47%) 10,2%| 11,1% 2,6%| 2,2%

2000 | 16:00 7.9%| 7.0%| 3,0%| 6,1% 4.4%
17:00 8,8% 82%| 4,6% 4,9%| 4,4%

18:00 9,1%| 12,0%| 4,3%| 8,0% 8,1%

10% 1 — 19:00 7.6% 9.8%| 6,1%| 85% 7,3%
20:00 3,9% 7.4%| 6,9% 2,0%| 4,9%

0% 21:00 4,9% 6,8%| 3,4% 50%| 6,6%
S EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 22:00 36% 59% 48%| 45%| 7,6%
o " 23:00 82% 132% 7.6%| 3.1%| 9,4%

TCATRAD  COPE —7OCR ———RACI ——SER 0:00 41% 6,6% 11,1% 42% 6,8%

1:00 0,9% 7,3%| 2,9% 3.4%| 2,8%

2:00 1,9%| 3,0% 2,1%| 14,3% 0,3%

3:00 1,9%| 2,0% 1,4% 9,8% 1,8%

4:00 1,0%| 2,9% 56%| 2,0% 0,3%

5:00 3,1% 3,0%| 6,0% 1,4%| 0,6%

n Fuente Arce Media
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Cadenas generalistas:

Resto de emision promedio por horas. Domingos

Horas | CATRAD| COPE | OCR | RAC1 SER

6:00 0,8% 4,7% 52% 1,8%| 1,6%

7:00 2,9%) 12,6% 35% 7,3%| 52%

. 8:00 11,2%| 5,4% 18,2% 6,6%/11,3%
9:00 12,3%| 0,0% 25,0% 7,8%/15,1%

2006 | 10:00 7,8%)| 17,2% 20,2% | 10,7%| 14,0%
11:00 12,1%) 16,0% 27,9% 9,8%/10,8%

25% - 12:00 10,4%) 15,3% 9,4%| 7,9%| 7,4%
13:00 4,3%)| 13,7% 31,3%| 10,0%| 7,5%

20% - 14:00 46%| 6,3%| 6,7%| 1,7%| 6,6%
15:00 3,8% 6,7% 112% 42%| 1,1%

15% 1 16:00 41%| 52%| 4,4% 54%| 2.8%
o 17:00 5,7%| 55% 4,4% 53%| 6,1%
18:00 8,1% 8,3% 6,7% 5,0%| 8,6%

. 19:00 52%| 7,3% 7,7% 2.8%| 62%
20:00 6,0% 7,6% 59% 3,0%| 62%

0% 21:00 51%| 7,5% 3,6% 3,6%| 50%
2200 | 39%| 6.7%) 57%| 32%| 55%
oo m o n s s s 23:00 5,8%) 16,3% 10,7%| 3,2%| 8,6%

——CATRAD COPE =——=0OCR =—RACl =—SER 0:00 45%| 95% 84%| 2,0%| 8,6%

1:00 25% 51% 11,3% 42%| 3,0%

2:00 24%| 3,9% 2,0%) 10,8%| 2,9%

3:00 1,4%| 2,8%| 4,4% 6,0% 2,0%

4:00 0,8%| 2,7% 5,4% 1,8%| 32%

5:00 1,3%| 6,9%, 3,9% 1,0% 5,1%

n Fuente Arce Media

A

asociacion
espanola de
anunciantes

Junio 2013

20



Cadenas generalistas: Ocupacion de resto de emision por formatos

Promedio dia

n Fuente Arce Media

CURNA (¥
= 12,2%
C g%
8,5%
Bl 7.9%
B 52%

MICROESPACIO (*)

= 1,5%

C 10w

0,6%

Bl os%
B 02%

s

MENCION (*)
=4 0,9%
€ o8
0,5%
Bl o3%
B 0,0%

MICROPROGRAMA (*)

= 0,9%
€ o0s%
0,4%

BEd 0,0%
Ell o00%

asociacion
espanola de
anunciantes

AUTOPUBLICIDAD

C 2,3%

E

S=d 2,20
B2 22%

Bl 13%
0,7%

PATROCINIO
= 0,5%
€  o2%
0,2%
0,2%
0,1%

(*): Sin autopublicidad Junio 2013
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Cadenas generalistas:

Promedio dia

16,7%
C 110%
COPE

12.4%

s

n Fuente Arce Media

Ocupacion de resto de emision por ambito

NACIONAL

¢ 8,9%

md 85%

7.1%

Bl %

ER %
LOCAL
MADRID
= 7,9%
€ s55%
5,3%
Bl -
BEd %

LOCAL

BARCELONA

7,6%
7,5%
4,3%

--%
--%

Junio 2013

asociacion
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Cadenas generalistas:
Bloque publicitario con mayor numero de anuncios*

. 9:29 9:21 9:17
30 1 11.03 Martes 28-6 Miércoles 13-6 Miércoles 19-6
Viernes 04-6
Herrera en la onda Herrera en la onda Herrera en la onda
Al mon a Racl
25 -
20 -
(7]
S
5 15 -
£
=
10 4
5 .
33 33
0 -
jun-10 jun-11 jun-12 jun-13
(*) Contador de Bloques: Posicién en Bloque 2 (PB2).
- Fuente Arce Media * Incluye todo tipo de anuncios. Junio 2013

asociacion
espanola de
anunciantes
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Cadenas tematicas: Resto de emision por dias

Promedio dia

10,3 %

= 99%
& 4%
9,1 %
6,7 %
@ 49%

m8o: 3.8%

n Fuente Arce Media

PRIMCIPALES

T 7 Y

Promedio dias laborables

11,7 %

11,6 %

g 11,6 %

8,4 %

6,0 %

4,7 %

A

Promedio Sabados

PRINCIPALES

asociacion
espanola de
anunciantes

9,5%

8,0%

5,2%

4,2%

4,2%

2,9%

2,4%

T A

PRIMCIPALES

Promedio Domingos

6,8 %

4,4 %

4,3 %

4,1 %

2,6 %

2,5 %

1,8 %

Junio 2013
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Cadenas tematicas: Resto de emision por franjas. Total dia

Promedio dia

10,3 %

e

PRIMCIPALES

o

b Lmwee

mso

radie

9,9 %

9,4 %

9,1 %

6,7 %

4,9 %

3,8 %

n Fuente Arce Media

MARNANA 1
6:00-9:00
& 162%
“%  13,6%
dial 11,7%

9.8%

8,1%

@ 73%

mso:  6,0%

NOCHE
20:00-24:00

13,1%
Q s

e 3,7%
M8o: 2,2%
dial 1,5%

MARNANA 2
9:00-12:00
== 19.0%
16.5%
dial 16,3%
14,6%
13,8%
@ 86%
M8o: 8,1%
MADRUGADA 1
24:00-02:00
14,1 %
2.2 %
L= 1,5 %
@ 12%
@ 0,1 %
dial 0,1 %
ma8o: 0,0%

SOBREMESA TARDE
12:00-16:00 16:00-20:00
ZF  160% 2 129%
1 12,9 % = 12,1 %
12,3% 11,3 %
115% @ 104%
dial 10,0% dial 7,5%
e 1% e 89%
mso:  57% | M80I  4,4%
MADRUGADA 2
02:00-06:00
2,7%
2,7%
@ 0,2%
& o02%
dial  0.1%
22 00%
mso: 0% Junio 2013

s

asociacion
espanola de
anunciantes
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Cadenas tematicas: Resto de emision por franjas. Laborables

Promedio dias laborables

g 11.7%

PRIMCIPALES

am A
o
ek

11,6 %

T 7 Y

11,6 %

11,4 %
dial s

r

S 6,0%

b Lmwee

maso

radio
e
\l
o
>

MARNANA 1 MARNANA 2
6:00-9:00 9:00-12:00
& 21% 22 215%
“% 197% dial 20.2%
dial 16,7% @ 189%

14,1% EEEEE] 17,8 %

11,8% 17,2 %

e 100% e 98%

mso: 8,1% mso: 9,7 %
NOCHE MADRUGADA 1
20:00-24:00 24:00-02:00

14,9% 15,3 %

logg 11,0% e
9,6% =z
5,6% <
s 4,5 % dial
mso 27 % floog
dial 2.0 % meo

s

F :FH_: 3,1 %

1,8 %

1,6 %
0,1%

0,1%
0,0 %

asociacion
espanola de
anunciantes

SOBREMESA TARDE
12:00-16:00 16:00-20:00
22 175% Z%  154%
15,8% 15,3%
@ 14,9% @ 13,0%
dial  11,3% 12,5%
97%  dial 929
(]  7,0% (@] 85%
meo: 6.7 % mso: 53 %
MADRUGADA 2
02:00-06:00
3,4%
2,1%
e 0,3%
¢ 02%
dial 0.1%
= 00%
m8o:  0,0%
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Cadenas tematicas: Resto de emisidon por franjas sabados

Promedio Sabados

0,5%
L

8,0%

PRIMCIPALES

'''''

i 2t
4,2%

4,2%

S 2,9%
M8o: 2,4%

n Fuente Arce Media

MARNANA 1
6:00-9:00

Lo 5,5 %
dial 2°5%
25 22%

el 22%

1,9%

m8o: 1 go

1.1%
NOCHE

20:00-24:00

9,2%

% 4.7%

& 4,0%

3.0%

e 22%

mao: 1,4%

dial 0,9%

MANANA 2
9:00-12:00

rrrrrrrrrrr

dial 11,2%
9,3%
7,5%
e 6,7%
mso: 6,1 %

MADRUGADA 1

24:00-02:00
13.2%
<% 1,1%
fioog 0,4%
[e] 0,2%

dial  0.0%
0,0%
0,0%

SOBREMESA TARDE
12:00-16:00 16:00-20:00
20,3% ZF  84%
2%  179% 8.3 %
dial 9,9 % (1oog 5,8 %
8.7 % 5.4 %
Lroof 7.5% el 40%
£ 4,4% dial 3,9%
mso:  4,3% mso:  2.7%
MADRUGADA 2
02:00-06:00
6,3 %
o 03%
el 02%
2= 01%
dial 00%
1 0,0%
mso: 0,0% Junio 2013

A

asociacion
espanola de
anunciantes
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Cadenas tematicas: Resto de emision por franjas domingos

MANANA 1
Promedio Domingos 6:00-9:00

fiood 3.5%

68% o 18%
Aot mao: 1,8%

4,4 %
T dia‘l 1’1 %
" ] 0,9 %
PRIMCIPALES 0,6 %
@anca 0
4.1 % T 06%
NOCHE
20:00-24:00
o 2,6 % 9,9%
M capess q 4,1 %
dial 25%

MEEEE] 3,8 %

2 v 3.3 %
m8o: 18% -~ L
=L 21 %

maso: 0,7 %

n Fuente Arce Media dial 0,5 %

MARNANA 2
9:00-12:00
& 10,9%
= 8,6%
7.5%
6,7%
5,7%
[@] 5,7%
M8o: 3.6%
MADRUGADA 1
24:00-02:00
10,3%
0,7%
L= 0,7 %
53 0,2 %
floog 0,0 %
dial 0,0 %
MBso: 0.0 %

SOBREMESA
12:00-16:00
9.8 %
= 8.2 %
[logg 6,9 %
57 %
dial  52%
£ 4,0 %
ma8o: 3.3%
MADRUGADA 2
02:00-06:00
2. 7%
1,3%
< 0,3%
dial 0,1%
e 0,0%
s 0,0%
Mao:  0,0%

TARDE
16:00-20:00

9,5%
2%  1.2%
5,6 %

& 45%
dial  40%
(e 36%
mso:  2,5%

Junio 2013

A
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Cadenas tematicas: Resto de emision sobre total emisidon

M jun-10 Mjun-11 Mjun-12 M jun-13

17,0%

12,9%
12,2%

11,4%11 09
10,9% +177°11,0%
10,3% ° ) 10,2% 8,1% 10,0%
9,9% 9.4% 0 95% ~’
9,1% 9,00 4% . 75% % 9,1%
8,0%
6,7%
5,9% 5,4% 5,2%
4,3% 4,8% 4.9%
3,9% 3,8%

RMARCA C40 C100 DIAL M80 KISS EUROPA

n Fuente Arce Media Junio 2013
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Cadenas tematicas: Evolucion en minutos resto de emision
Enero - Junio 2013

Total
minutos
18.953 17.489 20.041 20.962 23.480 23.365
m o
I maso:
I dial
I
n 25
K
1
Promedio ene-13 feb-13 mar-13 abr-13 may-13 jun-13
Mensual
6,1% 6,2% 6,4% 6,9% 7,5% 7,7%
- Fuente Arce Media Junio 2013
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Cadenas tematicas: Evolucidn en % de ocupacion.
Ene - Jun 2010 — Ene - Jun 2013. Publicidad regular

Cadenas: C40, C100, M80, DIAL y KISS FM.
Total minutos No incluye Radio Marca ni Europa FM

de publicidad (*)

71.675
75.000 - 71.160 70.588

70.000 -
65.000 -
60.000 -
55.000 -
50.000 -
45.000 -
40.000 -
35.000 -
30.000 -
25.000 -
20.000 -
15.000 -
10.000 -

5.000 -

62.369

2010 2011 2012 2013

n Fuente Arce Media Junio 2013
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Cadenas tematicas: Evolucion en % de ocupacion
Junio 2010 - Junio 2013

Porcentaje Promedio Mensual de Publicidad

18%
16%
14%
12% \
0,
10% — ¢\t I
8% |  ———-——-TT T T T T =—
6%
0 .;\ \‘l: »
4% —— —m
2%
0%
Junio.10 Junio.11 Junio.12 Junio.13
—=8— RMARCA C40 —m—C100 DIAL —8—M80 —B—KISS ——EUROPA — — PROMEDIO

n Fuente Arce Media Junio 2013
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Cadenas tematicas:

Resto de emision promedio por horas. Dias laborables

25% —

20% A

15%

10%

5% -

0%

o
2 2 2
&

6:00
7:00
8:00
9:00
10:00
11:00
12:00
13:00
14:00
15:00
16:00
17:00
18:00
19:00
20:00
21:00
22:00
23:00
0:00
1:00
2:00
4:00
5:00

—C100 C40 =—DIAL ———EUROPA ===KISS =—M80 —RMARCA|

n Fuente Arce Media

Horas [C100 |C40 |DIAL |EUROPA KISS |M80 |RMARCA
6:00 |21,1%) 13,4%| 9,6% 7,7%| 7,2%| 0,4% 4,7%
7:00 |24,0% 21,8%  20,3%| 16,6% 12,0%  12,3% 14,2%
8:00 |21,2%) 23,8%| 20,0%, 18,0% 10,9%]| 11,6% 16,6%
9:00 | 24,3% 26,3%| 24,5%| 17,8%]|10,0%|12,8% 13,2%
10:00 | 16,3%]| 18,4% 19,3%| 19,3%|10,6%  9,3% 17,1%
11:00 | 16,1%]| 19,8% 16,8%| 16,2%| 8,9%  6,8% 21,1%
12:00 | 15,6%]| 20,1% 16,4%| 16,9%| 7,7%  8,8% 16,9%
13:00 | 14,9%| 20,9% | 12,1%| 15,0%| 8,1% | 7,8% 8,6%
14:00 | 14,6% 14,6% | 8,3% | 15,8% | 6,2%| 5,4% 3,2%
15:00 | 14,4%| 14,3% | 8,5%| 15,4%| 59%  4,7% 10,1%
16:00 | 13,3%| 14,9%  8,1%| 15,8%| 6,2% | 6,1% 12,5%
17:00 | 13,2%]| 15,7% | 9,2%| 15,4%| 8,8% | 5,1% 14,9%
18:00 | 12,9%| 17,4% | 9,5%| 15,6%| 7,7% | 4,9% 12,5%
19:00 | 12,5% 13,6% 10,2% | 14,6%  11,5% 5,1% 10,0%
20:00 |12,5% 11,5%  59%| 13,0%| 6,0% 6 5,2% 12,7%
21:00 |11,3%,| 5,7%  2,0%| 10,0%| 4,4% 6 2,1% 20,0%
22:00 | 10,4%| 3,9% 0,0% 8,4% | 4,4%| 1,9% 10,9%
23:00 | 9,6%, 1,3%| 0,0% 6,8%| 3,4% 1,8% 15,9%
0:00 0,1%, 1,6%| 0,1% 4,6%| 2,3%| 0,0% 13,1%
1:00 0,1%| 2,1%, 0,1% 1,7%| 0,9%  0,0% 17,4%
2:00 0,2%| 0,0%| 0,1% 2,0%| 0,3% 0,0% 1,0%
3:00 0,2%, 0,0%| 0,1% 2,3%, 0,5%  0,0% 1,6%
4:00 0,2%| 0,0% 0,1% 52%| 0,2% 0,0% 3,4%
5:00 0,2%, 0,0%| 0,1% 4,1%| 0,2%| 0,0% 2,4%

Junio 2013
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Cadenas tematicas:

Resto de emision promedio por horas. Sabados

Horas |C100 |C40 |DIAL |EUROPA |KISS |M80 |RMARCA
6:00 | 0,4%| 0,0%| 0,0%|  0,0%| 0,5%| 0,0% 0,8%
7:00 | 7,6%| 2,3%| 24%| 2,6%| 1,7%| 2,1% 0,7%
8:00 | 85%| 4,5%| 50%| 3,2%| 4,4%| 3,3% 1,8%
9:00 |12,1%| 6,8%| 7,.1%|  7,1%| 56%| 4,4% 6,0%
50% 10:00 | 15,9% | 24,3%| 12,8% | 12,1%| 7,6%| 7,0% 7,0%
11:00 | 9,1% 26,5%| 13,7%|  8,8%| 6,8% 7,0% 9,5%
10% 12:00 | 8,2%| 26,4%| 16,5%| 10,7%| 6,3% | 5,2%| 50,6%
13:00 | 9,4% 25,2%)| 12,8%|  8,9%| 6,1%  6,5% 9,3%
095 . 14:00 | 6,2%|11,3%| 6,0%  84% 2,7%| 2,3%| 10,1%
15:00 | 6,3%| 8,7%| 4,2%  6,8% 2,6% 3,2%| 11,3%
o | 16:00 | 54% 8,0% 45%  7,2%| 3,1%  3,7% 8,2%
17:00 | 4,4% 8,4% 4,1%|  3,8%| 3,7% 2,1% 7,5%
18:00 | 7,2%  8,8%| 3,3%| 3,0%| 52%  2,2% 8,3%
10% 1 19:00 | 6,2% 85%| 3,9%| 7,5%  4,0%| 2,8% 9,3%
=~ 20:00 | 4,8%| 8,8%| 3,4%| 6,7% 2,9%| 3,2% 8,0%
o —————— 21:00 | 4,7%| 7,0%| 0,0%| 5,3%| 2,5%| 1,1% 9,0%
R 886 dasvisiasoagaaodaasa 22:00 | 42%| 2,1%| 0,0%| 0,0%| 2,4% 0,7%  10,3%
23:00 | 2,5%| 0,8%| 0,0%| 0,0%| 1,1%| 0,5% 9,7%
——(100 C40 =—DIAL ———EUROPA ===KISS =———M80 —RMARCA| 0:00 03% 1.7%| 0.0% 0.0% 0.2%| 0.0% 23.2%
1:00 | 0,4%| 0,6%| 0,0%  0,0% 0,1%| 0,0% 3,2%
2:00 | 0,4%| 0,5%| 0,0%| 0,0%| 0,3%| 0,0% 0,8%
3:00 | 0,4%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,1%| 0,0% 0,6%
400 | 0,4%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,2%| 0,0% 8,0%
5:00 | 0,2%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 158%
n Fuente Arce Media 0 20
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Cadenas tematicas:
Resto de emision promedio por horas. Domingos

Horas |C100 (0710] DIAL EUROPA |KISS |M80 |RMARCA
6:00 0,3%| 0,0%| 0,7% 0,0% /| 0,5%/| 0,0% 2,6%
7:00 5,9%| 0,3%| 1,3% 2,2%| 0,9%| 1,9% 1,3%
8:00 76%| 0,3%| 1,7% 3,8%| 4,7% | 4,0% 1,6%
6% 9:00 6,5% 0,2%| 52% 5,7%| 5,3% | 3,8% 6,1%
10:00 | 13,6%| 9,4%| 6,0% 7,0%| 6,3% | 4,4% 7,2%
11:00 53%| 9,2%| 6,0% 7,7%| 5,9%| 3,9% 6,5%

14% -

12% 12:00 | 51% 10,8%| 6,1%| 7.8%) 4,3%  2,6% 8.0%
13:00 | 5,0%| 9,6% 5.7%| 8,8%) 2,6%| 2,6% 5,8%
0% 1 14:00 | 4,0%| 6,1%| 4,1%| 6,4%)  1,1% 3,0%| 12,0%

15:00 4,8%| 5,0%| 4,8% 6,2%| 0,8% | 3,5% 14,4%
16:00 1.8% 49%, 3,2% 5,6%| 1,3% | 2,1% 16,8%
6% 1 17:00 28% 7,4%| 4,3% 6,6%| 2,2%| 2,5% 11,1%
18:00 19% 6,3% 4,1% 55%| 4,0%| 3,7% 12,3%
19:00 5,3%| 6,1%| 2,3% 58%| 2,1%| 2,2% 21,7%

8% -

4% 1

20 20:00 2,7%| 45%| 1,7% 54%| 1,5%| 3,4% 11,8%
21:00 1,3%| 1,7%| 0,0% 53%| 2,0%| 0,3% 11,7%

0% .
’ Scscsssssssssssssssssssss 22:00 2,4%| 1,3%| 0,0% 1,2%| 1,4%/| 0,0% 8,8%

0:00 0,0%| 1,1%| 0,0% 0,0%| 0,0%| 0,0% 3,1%
—C100 C40 ===DIAL ~——EUROPA ===KISS ===M80 ===RMARCA 1:00 0,0%| 1,0%| 0,0% 1,7%]| 0,2%| 0,0% 9,7%
2:00 0,0%| 0,0%| 0,1% 0,6%| 0,0%| 0,0% 2,6%
3:00 0,2%| 0,0%| 0,0% 2,0%| 0,3% | 0,0% 2,3%
4:00 0,0%| 0,0%| 0,0% 2,7%| 0,0%| 0,0% 1,9%
5:00 0,0%| 0,0%| 0,0% 3,2%)| 0,0% | 0,0% 3,5%

n Fuente Arce Media Junio 2013
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Cadenas tematicas: Ocupacion de resto de emision por formatos

Promedio dia

10,3 %

9,9 %

PRIMCIPALES

9,4 %

9,1 %

dial 67%

D 49%
ms8o: 3,8%

n Fuente Arce Media

CURA (*)
>34 7,7%
= 7,0%
6.3%
dial  56%
5,6%
[&] 3,8%
maso: 2.3%

MICROESPACIO (¥)

(*): Sin autopublicidad

0,4%
0,3%

0,3%

0,1%
0,1%

0,1%
0,0%

MENCION (¥)
119%
@  05%
v 0,4 %
0,4 %
e 02%
dial  02%
mso: 0,1 %

MICROPROGRAMA (*)

0,8%
0,1%

0,1%

0,1%
0,0 %

0,0 %
0,0 %

AUTOPUBLICIDAD

2.3%
= 1,7%
1,5%
mso: 1,3%
& 1,0%
e 0,6%
dial 0,6%
PATROCINIO
=5 0,4%
0,3%
03 %
dial 0,2 %
o 0,2 %
£ 0,0 %
mso: 0.0 %
Junio 2013
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Cadenas tematicas: Ocupacion de resto de emision por ambito

Promedio dia

10,3 % NACIONAL LOCAL

MADRID
9,9 % 7,0% < 3,9%
lllll s & 6,9% ] 3,8%
0
L Tgl 40135 1 -] 9’4 /o ﬁ 611% 313%
— . lloog 5,4% dial 2,6%
M= ) 9.1 %
dial 4.1% 2,2%
. cantns qp 3,0% «p 1,9%
dial 67% °
Maso: 2,.3% maso: 1,5%
e 49%
M80: 38%
- Fuente Arce Media Junio 2013

asociacion 37
espanola de
anunciantes



Cadena temaéticas: Bloque publicitario con mayor numero de anuncios*

18:02
| Miércoles 7-6
18 La futboleria

20 1

16 -

Minutos

14 -

12 -

10 -

jun-10

- Fuente Arce Media

mso

6:28 10:28
Miércoles 15-06

radic

PRIMCIPALES

25 y. 1}

jun-11 jun-12

(*) Contador de Bloques: Posicién en Bloque 2 (PB2)

Incluye todo tipo de anuncios

asociacion
espanola de
anunciantes

Miércoles 21-06
Anda Ya Radio Formula

PRIMCIPALES

7:46
Miércoles 15-06
Anda Ya

NUumero de anuncios

jun-13

Junio 2013
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Teléfonos y Personas de Contacto

NOMBRE TELEFONO FAX E-mail
Lidia Sanz (aea) 91-5560351 91-5970483 Isanz@anunciantes.com
Begofia Gomez (aea) bgomez@anunciantes.com
Carlos Rubio (AEACP) 91-4477577 agencias@agenciasaeacp.es
Leo Farache 91-2948811 91-2948719 Ifarache@agenciasdemedios.com
(Asociacion de Agencias de Medios AM)
Jose Antonio Lombardo (AGEP) 91-5479458 91-5591308 asoc.publicidad @agep.es
Angel del Pino (FNEP)
Alejandro Perales 91-5016773 91-4315249 auc@auc.es
Consejo de Consumidores y Usuarios
Ignacio Larracoechea (PROMARCA) 91-5221008 91-5227156 voriguela@aschisyasoc.com
Gabinete de Prensa: Pablo Nogueroles

n Fuente Arce Media
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