Observatorio &c=a

de |la Publicidad

Informe Radio




Antecedentes

El Observatorio de Radio se ha originado como consecuencia de la demanda de la
AEA, y previamente ha sido refrendado por la Comision de medios de la asociacion.

Objetivo

El medio radio en relacion con la publicidad y lo que se podria llamar el “resto de emisiones”
(aquellas emisiones que no son exclusivamente contenido editorial), tiene una ocupacion
peculiar a lo largo del dia, segun los dias de la semana, segun el tipo de cadena, y como no,
se observa una distribucién estacional a lo largo del afo.

Con este informe se pretende mostrar la diferente ocupacion del “resto de emisiones” por
cadenas, por franjas horarias, por dia de la semana, y a lo largo de los meses del afio para
gue los asociados conozcan con precision como se gestiona la publicidad en la radio.

Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Ficha Técnica

Caracteristicas del Estudio

« ARCE MEDIA elabora el informe con datos propios recogidos por control directo de las

cadenas desde el afio 2000.

« Cadenas analizadas:

— Cadenas generalistas: Cope, OCR, Ser, Punto Radio, Racl, Catalunya Radio.

— Cadenas tematicas : C40, C100, Dial, M80, Kiss, R.Marca, Europa FM.

» Periodicidad del informe: mensual

» El ambito de analisis es nacional con desconexiones de Madrid y Barcelona.

* Programacion: + Resto de Emision:
e Programas e Microprogramas
o Noticiarios e Microespacios
. Y 1
o Eventos deportivos Menciones
e e Cunas
e Radio férmula
e Patrocinios
e Otros

n Fuente Arce Media e

Autopublicidad
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Ficha Técnica

Caracteristicas del Estudio

 Microprogramas: Espacios publicitarios que duran mas de 180 segundos, grabados o no
previamente.

* Microespacios: Espacios publicitarios que duran entre 60 y 180 segundos, grabados o no
previamente.

« Cunas: Espacios publicitarios convencionales de duracién entre 5y 60 segundos, grabados
previamente.

 Menciones: Espacios publicitarios que duran entre 1 y 60 segundos y que no estan
grabados, es el locutor o algun conductor del programa el que hace referencia a una marca.

n Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Conclusiones

CADENAS GENERALISTAS

¢ Onda Cero es la cadena con mayor ocupacién promedio de “resto de emisiones” durante el
mes de Noviembre, seguida de Cadena Cope y Cadena Ser. La ocupacion media en las
cadenas generalistas ascendio 0,8 puntos con respecto al mes de Octubre.

» La franja de mayor ocupacién es de 09:00 a 12:00 en los dias laborables, sdbados y
domingos.

« En dias laborables, Cope es la Cadena con mas ocupacion de 06:00 a 09:00 y de 20:00 a
00:00, Onda Cero de 09:00 a 20:00 y de 00:00 a 02:00 y Cadena Ser de 02:00 a 06:00.

» Los sabados y Domingos, desciende en general la ocupacion en todas las franjas horarias
respecto a los dias laborables.

n Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Conclusiones

CADENAS GENERALISTAS

» Onda Cero lidera la ocupacion del “resto de emisiones” en el mes de Noviembre de 2009 y
2012. Mientras que Cadena Cope lidera en los meses de Noviembre de 2010 y 2011.

 En Noviembre de 2012, Onda Cero es la cadena que emite mas cufias y microespacios.
Cadena Cope tiene la mayor emision de autopublicidad, patrocinios y menciones. Punto
Radio microprogramas.

* Mas del 40% de la publicidad es local, en Onda Cero mas del 41% de la publicidad es en
local y en Punto Radio mas del 42% y en Cadena Ser mas del 41% también es en local.

n Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Conclusiones

CADENAS TEMATICAS

* Dentro de las cadenas tematicas, hay que distinguir entre las cadenas musicales y Radio
Marca, que tiene un comportamiento similar a las cadenas generalistas, desde el punto de
vista de la ocupacion.

« Radio Marca supera en 1,3 puntos a la segunda cadena, Cadena 40. En tercer lugar esta
Cadena Dial.

« Radio Marca, a recortado diferencias de saturacion con otras cadenas y ya no lidera casi
todas las franjas:

— Laborables, que lidera Cadena 100 de 06:00 a 09:00, Cadena Dial de 09:00 a 20:00,
Radio Marca de 20:00 a 02:00 y Europa FM de 02:00 a 06:00.

— Sabados, que lidera Cadena 100 de 06:00 a 09:00, Cadena 40 de 09:00 a12:00 y
Radio Marca de 12:00 a 06:00.

— Domingos, que lidera Cadena 100 de 06:00 a 09:00, Radio Marca de 09:00 a 02:00 y
Europa FM de 02:00 a 06:00.

S Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Conclusiones

CADENAS TEMATICAS

» La ocupacion media en las cadenas tematicas ascendid 0,2 puntos con respecto al mes de
Octubre.

« Excluyendo Radio Marca, Cadena 40 es la cadena con mayor ocupacion del “resto de
emisiones” en los meses de Agosto de los ultimos 4 afios.

* Observando los periodos de Enero a Noviembre de 2011 y 2012 de las cadenas tematicas,
excluyendo Radio Marca y Europa FM utilizando como formato publicidad regular, vemos
como hay un ascenso de un 3,3 % en minutos de publicidad.

n Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Promedio dia

16,1%

c 15,1%

COPE

[S=r 13,5%

12,4%

g 10,3%

02%

S Fuente Arce Media

 Cadenas generalistas: Resto de emision por dias

Total dias laborables

18,0%

c 16,3%

COPE

CADEMNA

S=rd 14,9%

13.8%

CATALUNYA
02
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Total Sabados

C 134%
10.4 % C

COPE

Total Domingos

10,9%

10,0%

CADEMNSA
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Promedio dia
E
CEES 16,1%

c 15,1%

COPE

CADEMSA

S=rd 13,5%

12,4%

g 10,3%

02%

Fuente Arce Media

Cadenas generalistas

MANANA 1
6:00-9:00
€ 182%
= 16,8%
o 147%
Bl 118%
11,5%
9,5%
NOCHE
20:00-24:00
€ 1550

S=  14,0%

Eﬂq
13,5%
9,4%

8,4%

Ell 63%

MARNANA 2 SOBREMESA
9:00-12:00 12:00-16:00
= 30,7 % e 19,9%
26,4 % € 163%
e 282% 16,0%
e 228 % Bl  118%

Bl  176%

11,7 %

MADRUGADA 1

24:00-02:00
= 12,6%

12,3%
[S=d  11,1%

C  106%

8,8%
5,4%
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. Resto de emision por franjas total dia

TARDE
16:00-20:00

C  183%
= 17.9%

16,8%

CADEMA

SER 13,1%

Bl 116%

9,8 %

MADRUGADA 2

02:00-06:00
Bl 53%
= 4,1%
C 35%
3,2%
3,1%
2,8%

Noviembre 2012



Total dias laborables

gy
pm  18,0%

c 16,3%

COPE

CADEMNA

S=ied 14,9%

13.8%

T

CATALUNYA
9,2%

Fuente Arce Media

MARNANA 1
6:00-9:00
€ 211%
19,7%
e 17,9%
14,2%
13,6%
11,2%
NOCHE
20:00-24:00
€  154%
15,3%

14.2%

Observatorio &=a de la Publicidad

MANANA 2
9:00-12:00
o 32,5%
28,8%
C  263%
[S=4 25,0%
19,5%
12,8%

SOBREMESA
12:00-16:00

:::::::::

21,7%

19,1 %

17,9 %
13,8 %

MADRUGADA 1
24:00-02:00

14,4%
14,0%
12,9%
11,2%

7,6%

6,2%

Cadenas generalistas: Resto de emision por franjas laborables

TARDE

16:00-20:00

21,7%
19,6%
18,4%
13,9%

13,6%
10,9%

MADRUGADA 2

02:00-06:00
S 4,9%
g 4,6%

3,8%
C 36%
2%

2,9 %

Noviembre 2012



Total Sabados

C 131%

COPE

= 10,4 %
= 9,6 %

8,7 %

:

0)
60%

Fuente Arce Media

MARNANA 1 MARNANA 2
6:00-9:00 9:00-12:00
C  122% = 26,2%
10,1% 20,2%
E24 67% € 185%
6,2 % (S=r4 18,4%
5,8 % E 15,4%
5,7 % 10,3%
NOCHE
20:00-24:00
$ 17,0%
(S=rd 14,6 %
= 9,5%
8,9%
7,9%
2,9%
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Cadenas generalistas: Resto de emision por franjas sabados

SOBREMESA
12:00-16:00
e 13,0%
C 128%
e 12,2%
Bl  79%

6,6%

6,1%

MADRUGADA 1
24:00-02:00

11,8%
9,2 %
8,5%
7,0%

4,6 %
19%

TARDE
16:00-20:00

C  200%
10.6%

=g 88%

7,3 %

= 61%
Bl 58%

MADRUGADA 2

02:00-06:00
Bl es%
= 32%
C  26%
2,3%
1,3%

SEie 0,7%

Noviembre 2012
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Total Domingos

T 10,9%

C 100%

CADEMNSA

SEle

8,0%

:

4,9%

Cl'l.il..‘!!.l?l
RADIO

Fuente Arce Media

9,5%

MANANA 1
6:00-9:00

C s51%

e 7,9%

A 54%

5,3%
4,7 %

3,5%

NOCHE
20:00-24:00

C 16%

= 12,6 %
PUNTO RADIO 7 y 4%

7,3 %
6,9 %

3,4 %

MARNANA 2
9:00-12:00
e 256 %
19,7 %
e 149%
10,3 %
9,6 %
7,6 %

Cadenas generalistas: Resto de emision por franjas domingos

SOBREMESA
12:00-16:00

17,2%
Ty 9%
8,6 %
8,2 %

4,7 %
4,6 %

MADRUGADA 1

24:00-02:00
I
C  91%
s 8,7%

S= 2 7.1%
6,1%
4,1 %
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TARDE
16:00-20:00

C  156%

:::::::

== 133%

565%
7,3 %
6,6 %
6,3 %

MADRUGADA 2

02:00-06:00
Bl 75%
C 36%

3.2%

2,7 %
2,6%
1,3%

Noviembre 2012
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Cadenas Generalistas: Resto de Emisidon sobre Total Emisidon

1 nov-09 I nov-10 I1nov-11 M nov-12

0/
16,5% 16,9%

163% 15996 15,8% 16:1%

0 14,8%
15,1% 14,.9% ° 145%

133% 137% 1330 135% 13,2%
12,4%

11,2%  11,0%
10.7%  10,3%

8,4% 8,2%
6,9% 6,8%

COPE OCR SER PUNTO RADIO RAC1 CATRAD

n Fuente Arce Media Noviembre 2012

Observatorio &2a de la Publicidad 14




Cadenas generalistas: Evolucion en minutos resto de emision

Total
MINUIOS | 56515 | | 26.990

Blo 21178
3faa4 sps0
51288 SHE3
4j901 5032
50494 S@s7
51398 5§721

Enero - Noviembre 2012

30.362 29.461 32.235 33.510 28.380 23.547 27.449 31.612 32.591

21032
2786
o P m
2lg2
2j406 4J880
21386
4f88o 1, M. M,
4jos2 "
4fago
4284
5806 1lsds 329 B
6[080 51603
5HI5 381 u PUNTO @ RADIO
5891 ht-
61008
sl562 51688 ajag7 shé1 5l825 I
ik 4Bt 5098
3ls22 -
elle 6619 B3 clbdo clods
6103 sbis .
4log1 -
5By’ 51642 684 5Pyt 5haa b0 ks 61296 6511

ene-12 feb-12

Promedio 9.9% 10.8%
Mensual

- Fuente Arce Media

mar-12 abr-12 may-12 jun-12 jul-12 ago-12 sep-12 oct-12 nov-12

11.3% 11.4% 12.0% 12.9% 10.6% 8.8% 10.6% 11.8% 12.6%

Noviembre 2012
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Cadenas generalistas: Evolucion en % de ocupacion.
Ene — Nov 2009 — Ene - Nov 2012 Publicidad regular

Total minutos
de publicidad (*)
260.000 -
240.000 -
220.000 -
200.000 -
180.000 -
160.000 -
140.000 -
120.000 -
100.000 -
80.000 -
60.000 -
40.000 -
20.000 -

0 -

n Fuente Arce Media

Cadenas: Cope, OCR, Ser y Punto Radio.
No incluye Racly CatRad.

233.050
227.216

217.509

207.941

2009 2010 2011 2012

Noviembre 2012
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Cadenas generalistas: Evolucion en % de ocupacion.
Noviembre 2009 — Noviembre 2012

Porcentaje Promedio Mensual de Publicidad

18%

15%

12%

9%

6%

3%

0%
Noviembre.09 Noviembre.10 Noviembre.11 Noviembre.12

COPE —=—OCR SER —#—PUNTO RADIO =—®—RAC1 —#&— CATRAD — =PROMEDIO

n Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Cadenas generalistas:
Resto de emision promedio por horas. Dias laborables

6:00 10,0%  20,2%| 18,0%| 12,2%, 95% 7,1%
7:00 12,9%| 21,2% | 23,7%| 14,6%| 21,8%  255%
40% 8:00 10,9% 21,8% 17,4% 13,9% 11,4%  21,2%
9:00 11,1%| 252%  31,8%| 254%  17,0%  28,5%
10:00| 14,1%| 27,0%| 32,7%| 29,8%| 20,8%| 23,7%
11:00| 13,0%| 26,8%| 32,9%| 31,3%| 20,7%| 22,8%
12:00| 13,9%| 33,9%| 26,1%| 16,4%| 17,2%| 26,6%
13:00| 11,4%| 17,5% 31,6%| 17,4%| 159%| 21,7%
14:00 8,4%| 13,8%  22,6% 55%| 7,0%| 11,6%
15:00 9,6% 11,4%| 6,4% 7.4%| 15,1% 11,6%
16:00| 12,2%| 18,8%| 19,4%| 16,5%| 12,8%| 12,4%
17:00| 12,4%| 21,7%| 21,9%| 23,6%| 14,9%| 17,2%
18:00| 11,3%| 18,9%| 31,7%| 25,6%| 155%/| 16,2%
19:00 75%)| 14,1%| 13,7%| 12,9%| 11,2%| 9,8%
- 20:00 8,0%| 15,2%  13,9% 9,5%| 12,5% | 9,0%
0% 21:00 8,5% 15,0%  20,6% 9,5%| 4,8%| 13,8%

35% A

30% -

25% -

20% -

15% -

10% 1 ¢

5% -

888888888838 38388888823288 88 8 22:00 8,9%| 15,0%, 8,2%| 12,5%| 8,1%| 14,6%
© N~ [ee) (o)) o — N [32] < o © N~ [ee] (o)) o — N (2] o — N [s2) < n

AR A 23:00 9,4%/| 16,5% | 18,7% 8,0%| 4,6%| 19,3%

——CATRAD COPE =——OCR =——PUNTO RADIO =—RAC1 ——SER 0:00 7,9%| 10,2%| 15,3%| 14,8%| 7,7%| 12,4%

1:00 4,6%| 12,3%| 13,3%| 13,1%| 7,5%| 13,5%

2:00 3,8%| 2,0%| 2,4% 1,0%| 8,2%| 2,9%

3:00 6,7%| 3,8%| 2,1% 0,8%| 4,5%| 2,5%

4:00 1,6%| 3,0%| 4,7% 1,6%| 2,9%| 6,0%

5:00 3,1%| 55%| 3,5% 8,2%| 2,9%| 8,4%

n Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Cadenas generalistas:

Resto de emision promedio por horas. Sabados

40%

30% -

20% -

10% -

0%

Horas |CATRAD| COPE | OCR |P. RADIO | RAC1 SER

6:00 49%, 52%| 7,3% 3,1%| 1,8%| 2,4%

7:00 52% 13,9%| 6,3% 2,3%| 8,4%| 3,1%

8:00 7,2%| 17,3%| 16,7% 13,3%| 7,0%| 14,6%

9:00 12,2%| 21,5%| 26,3% 19,1%| 10,7%| 20,0%

10:00 8,8% | 14,1%| 22,5% 24,0%| 19,7%| 18,8%

11:00 10,0%| 19,9%| 30,0% 17,4%| 15,9%| 16,4%

12:00 9,3% | 19,0%| 15,4% 1,8%| 11,8%| 22,5%

13:00 4.8%| 13,9%| 15,6% 8,2%| 12,4%| 14,8%

14:00 6,9%| 8,5%| 5,1% 2,6%| 2,1%| 9,2%

15:00 55%, 9,8%| 16,0% 11,8%| 5,2%| 2,3%

16:00 9,2% | 18,1%| 8,2% 12,5%| 6,7%| 1,1%

17:00 9,0% | 19,2%| 4,8% 9,7%| 5,9%| 8,0%

18:00 4,4%| 25,1%| 4,0% 10,9%| 5,0%| 14,7%

19:00 6,5%| 21,1%| 7,5% 9,4%| 5,4%| 11,6%

20:00 8,0% | 19,4%| 9,1% 12,2%| 2,8%| 15,6%

T . . . - - - - - . - . - . T T S T T oo .. 21:00 71%)| 19,0%| 10,1%|  7,6%| 4,1%| 12,6%
R = I I T T B =T S- === T Ip= R T B = 22:00 7,7%| 15,7%| 10,5%  10,6%| 1,8% 14,4%
—— CATRAD COPE ===O0OCR ==—PUNTO RADIO ====RAC1 ===SER 23:00 8,6%)| 13,9%| 83% 52%| 3,0%)| 15.7%
0:00 2,7%| 7,4%| 11,3% 9,6%| 5,1%| 6,4%

1.00 1,1%| 9,6% 2,8% 8,9%| 185%| 2,8%

2:00 0,9%, 2,6%| 1,5% 2,4%| 16,5%| 0,0%

3:00 0,8%, 1,6%| 1,1% 3,6%| 8,9%| 1,6%

4:00 0,9%, 1,4%| 5,4% 2,8%| 0,7%| 0,4%

5.00 2,7%| 4,9%| 4,9% 0,6%| 1,1%| 0,8%

n Fuente Arce Media
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Cadenas generalistas:
Resto de emision promedio por horas. Domingos

Horas | CATRAD| COPE | OCR |P, RADIO | RAC1 | SER

6:00 1,3%| 45%| 5,0% 1,8%| 2,4%| 0,0%

7:00 2,2%|14,1%| 4,3% 3,3%| 6,6%| 3,5%

35% 8:00 7,1%| 5,6%|14,5%| 10,8%| 5,0%|12,5%
9:00 8,6%| 0,0%)|26,1%| 19,2%| 4,4%  15,6%

30% 1 10:00 7,8%)16,4% | 25,2%| 27,7%|10,0%|17,9%
11:00 6,4%| 14,6%| 25,5%| 12,3%|14,6%|11,3%

25% 1 12:00 5,8%| 8,2%(11,6%| 3,9% 5,4%) 12,1%
st 13:00 2,9%| 8,0%|32,5%| 13,0%| 7,1%| 9,9%
14:00 52%| 5,8%| 52% 3,3%| 3,1% 10,9%

15% 15:00 51%)10,8%| 19,5%| 14,3%| 3,0%| 3,9%
16:00 4,1%| 15,6%| 3,4%| 10,2%| 8,0%|13,8%

10% - 17:00 8,5%|14,7%| 9,8% 51%| 6,1%|12,7%
18:00 8,1%| 15,0%|11,7%| 10,5%| 6,7%|13,2%

5% - 19:00 4,3%|17,0%| 9,4% 3,4%| 5,6%|13,3%
20:00 9,3%| 15,4% | 11,6% 9,9%| 2,9%|13,3%

0% 21:00 74%|11,2%| 4,5% 29%| 3,8%| 9,5%
22:00 51%| 15,5%| 5,5% 8,1%| 2,6% 14,1%

——CATRAD COPE ===QOCR ===PUNTO RADIO =—RAC1 =——SER 23:00 5,8%) 16,1%| 7,5% 8,6%| 4,3%)13,4%

0:00 78%| 7,0%| 7,8% 6,6%| 6,2% 10,9%

1.00 0,4%)|11,3%| 9,5% 57%)18,5%| 3,4%

2:00 0,2%| 0,5%| 1,4% 0,3%| 8,4%| 2,0%

3:00 2,7%| 1,6%| 1,0% 0,2%12,5%| 0,3%

4:00 0,8%| 2,9%| 5,5% 5,6%| 45%| 3,5%

5:00 15%| 9,2%| 2,6% 48%| 45%| 7,2%

n Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Cadena

s generalistas: Ocupacion de resto de emisidon por formatos

Promedio dia CUNA (9 MENCION (*) AUTOPUBLICIDAD
gy E 11,4% ho 1,1% g 2,2%
= 16,1% c 9,2% = 1,0% S 2.0%
<Ep 9,1% A 0,9% B 1%
1,6%
c 15,1% E 7.5% 0,5% 0
COPE
mm 7.3% il 0,4% Bl 1%
CADEMA E:_q
SER 13,5% E= 6,1% 3 0.0 % b 0,9%
MICROESPACIO (*) MICROPROGRAMA (¥) PATROCINIO
12,4% [ 1,25 S oum
e C 1,1% = 0,4%
g 10.3% c 1,2% 1,1% 0,4%
)
E=A 07% 0,3% 0,3%
2] 0,5% Bl 0,2% Bl o2
CATALUNYA 0
Shatl = R B oo B o

Fuente Arce Media (*): Sin autopublicidad  EN[e)Vil=Yaq]e]f=RA0) ¥
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Cadenas generalistas

Promedio dia

16,1%

c 15,1%

COPE

el 12,4%

E 10,3%

CATALUNYA 8 206
TRADIO !
n Fuente Arce Media

NACIONAL
9.3%
€ 93%

7,9 %

ETYYIE  7,1%
&=

--%
- %
LOCAL
MADRID
= 6,7%
c 5,8%

5,6%

BN 5.3%
Ex 0,0%

0,0%
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: Ocupacion de resto de emision por ambito

LOCAL

BARCELONA

7,7%
7,2%
4,2%
0,0%
0,0%

0,0%

Noviembre 2012
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Cadenas generalistas:
Bloque publicitario con mayor numero de anuncios*

<

COPE
Hora
20 - 9:16 13:35 13:35 9:24 Dia
Miércoles 18-11 Viernes 26-11 Miércoles 23-11 Martes 27-11 Programa
18 - La Mafana Madrid en la Onda Herrera en la Onda Herrera en la Onda
16 - 15
14
14 -
12 4
(7]
S
5 10 -
£
= g -
6 -
4 -
2] 35 27
O = T T T
nov-09 nov-10 nov-11 nov-12
(*) Contador de Bloques: Posicién en Bloque 2 (PB2).
- Fuente Arce Media * Incluye todo tipo de anuncios. Noviembre 2012
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Cadenas tematicas: Resto de emision por dias

Promedio dia

11,6 %
s

. 103%
9,5 %

8,9 %

& 89%
m8o: 4,7%

> 42%

n Fuente Arce Media

Promedio dias laborables

12.4 %

T 7 Y

11,4 %

11,4 %

10,7 %

&l 10,6 %

5,4 %

5,0 %

Promedio Sabados

10,1%
=4

PRINCIPALES

9,0%

5,1%

4,2%

4,1%

3,0%

2,0%

Promedio Domingos

8,4 %
Z9 s6%

4,2 %

3,7 %
dial 6%
mso: 2.7%
@ 23%

Observatorio &=a de la Publicidad
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Cadenas tematicas: Resto de emision por franjas. Total dia

Promedio dia

11,6 %
s

., 103%
dial o5%
8,9 %

& 8o
Meo: 4.7 %
@] 42%

MARNANA 1
6:00-9:00

-0

dial 153%

16,0%

e  13,9%

10,0%
8,4%
7,2 %
mao: 6,8 %

NOCHE
20:00-24:00

15,9%
8,8%

4 6,2%

6,2%
maso: 3,5%
dial 2,6%
D 2,5%

MANANA 2
9:00-12:00
dial 20,7%
= 20,1%
g 1%
14,7%
14,6%
maso: 9.0%
& g1%
MADRUGADA 1
24:00-02:00
13,2 %
(] [EUROPAFM) 3,9 %
z 20%
@ 0,8%
dial  05%
& 02%
mso: (10

SOBREMESA
12:00-16:00

MMMMM 15,5 %
dial  145%

13,7%
11,9%

10,9%
mao: 6,4%

o 4,9%
MADRUGADA 2
02:00-06:00

3,5%

1,9%

@ 0,8%

o  0,6%

Q os%

dial 01%

mao: 0,0 %

TARDE
16:00-20:00

14,1 %
13,0 %

12,6%
11,4%

10,2 %
6,5%
5,5%

Noviembre 2012
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Cadenas tematicas: Resto de emision por franjas. Laborables

Promedio dias laborables

12,4 %
gdial 114%
LT 114%
& 107%

T 7 Y

10,6 %
Mm8o: 54%
2 50%

n Fuente Arce Media

MARNANA 1
6:00-9:00
& 205%
dial  201%
<5  183%
mEEEE] 13.1%
11,0%
£ 9,2 %
mso: 8.6 %
NOCHE
20:00-24:00
17,6%
oot 10,6%
7.4%
=5 65%
mso:  3,9%
dial 3.2 %
[(®] 2809

MARNANA 2
9:00-12:00
dial 24,8%
25 21,9%
T  170%
= 16,9 %
16,5 %
mso: 10,1 %
53 9,5%
MADRUGADA 1
24:00-02:00
14,4 %
e 4.9 %
= 2.1 %
£ 0,7 %
dial 0,6 %
@ 03%
MB80: 0.1 %

SOBREMESA
12:00-16:00
dial 16,3%
“%  16,1%
13,7%
Loog 12,7 %
11,9%
meo:  7,1%
£ 5,8 %

TARDE
16:00-20:00
dial  14,9%
14,8%
= 14,2%
13,7%
o34 12,2%
M8o: 7.3%
£ 6,3 %

MADRUGADA 2
02:00-06:00

Observatorio &=a de la Publicidad

0,8%

0,5%
0,5%

0,1%

0,0%
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Cadenas tematicas: Resto de emisidon por franjas sabados

Promedio Sabados

10,1%

#Y  9,0%
dial s51%
4,2%

& i

T Y

mso: 3.0%

2,0%

n Fuente Arce Media

MARNANA 1
6:00-9:00
Lo 4,3 %
dial 3,1%
“%  24%
2,4 %
mso:  1,8%
1.5%
(S 14%
NOCHE
20:00-24:00
9,8%
= 6,2%
o 3,8%
mao: 2,6%
2,3%
£ 1,9%
dial 0,7%

MANANA 2
9:00-12:00

2T 21.4%

rrrrrrrrrrr

dial 11.9%

=] 10,8%
9,6%
[loog 8,8%
mso: 6,9 %
e 36%
MADRUGADA 1
24:00-02:00
10,6%
2 1%
e 0,8%
0,3%
o34 0,0 %
dial 0,0 %
mso: 0,0 %

SOBREMESA TARDE
12:00-16:00 16:00-20:00
24.6% 11,9%
2%  17,6% 2%  10,6%
disl  11.4 % 7.0 %
77% = 5.4 %
oo 6,2% o 46%
mso:  48% = M8O!  4.1%
£ 2,2% [@] 3,5%
MADRUGADA 2
02:00-06:00
0,8 %
25  08%
& 05%
& 01%
dial 0,0 %
1 0,0%
mso: 0.0 %

Observatorio &=a de la Publicidad
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Cadenas tematicas: Resto de emision por franjas domingos

Promedio Domingos

v

PRIMCIPALES

-

T Y L

I M capons l

maso

D

b e

n Fuente Arce Media

radie

8,4 %

5,6 %

4,2 %

3,7 %

3,6 %

2,7 %

2,3 %

MARNANA 1
6:00-9:00
flood 3,0%
mso: 22%
el 16%
dial  1.2%
25  12%
1 0,7 %
0,6 %
NOCHE
20:00-24:00
124%
= 4,9 %
& 3.4 %
3.1 %
mso: 22 %
(& 199
dial o9%

MANANA 2
9:00-12:00
9,6%
Zo  9,0%
o 8,0%
dial 7,2%
6,0%
e 47%
m8o:  4,5%
MADRUGADA 1
24:00-02:00
8,9%
“% 1,7%
1,6 %
£ 1,1 %
dial 0,5 %
floog 0,1 %
mao: 0.0 %

SOBREMESA
12:00-16:00

13,1 %
“%  104%
dial 8,0 %
6,5 %
& 5,6 %
mso:  45%
£ 2,6 %

MADRUGADA 2
02:00-06:00

= 1,0%

@ 0,7%
3 0,7%
T 0,6%
dial 01%
mao:  0.0%

TARDE

16:00-20:00
12,4%
2%  9,0%
dial 58%
5,0 %
& 44%
mso: 42 %
e 31%

Noviembre 2012
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Cadenas tematicas: Resto de emision sobre total emisidon

M nov-09 I nov-10 Mnov-11 M nov-12

15,5% 15,5%
13,9%

11,6% 10,9%
7 10,5%10,3% 10,3%
7,0% 9,5%
819, 86% 85% 89% = 69% ’ 8,7% 89%
,1%

7,0%

56% 5,0% 4,8% 4,9%

0,
429 H7T% 4,2%

3,7%

RMARCA C40 C100 DIAL M80 KISS EUROPA

n Fuente Arce Media Noviembre 2012

29

Observatorio &=a de la Publicidad



Cadenas tematicas: Evolucion en minutos resto de emision
Enero - Noviembre 2012

Total
minutos
20.141 20.828 22.696 @ 23.229 26.170 26.007 22.173 | 14.683 @ 21.440 25.394 | 25.127
3582
2B 2809 11883 r |
1942 11694 II Lk@m‘
Bbs 2kt 15565 2[088
21805 1Bks .
iib2 1568 1gpe  3PP2 3PA3 I Ma8o:
14404 4812 41106
1204 15586 M 1.586
/1)) 73N O R O N © R - A [ R T T
1 2§85
2 Bbs 4la16 31866 3080 . dlal
2840 3839 3845
3419
31381 3327 /R | O I
2769 3.007 I
2685 4l763 oA
45597
427 abks N9 1819 4569 4450
20072 37Y8 209 3./46 . a
41382
4104
2019 ohb, [ 3@es sbbo 25 b, cEs 3B g
2lbis
5865  4gp3  SAP3 58k s5Mo  SEES  RL, Wby by spe H
3fu2
Promedio ene-12 feb-12 mar-12 abr-12 may-12 jun-12 jul-12 ago-12 sep-12 oct-12 nov-12
Mensual
6,4% 7,1% 7,3% 7,7% 8,4% 8,6% 7,1% 4,7% 7,1% 8,1%
- Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Cadenas tematicas: Evolucidn en % de ocupacion.
Ene - Nov 2009 — Ene - Nov 2012. Publicidad regular

Cadenas: C40, C100, M80, DIAL y KISS FM.

Total minutos No incluye Radio Marca ni Europa FM

de publicidad (*)

130.000 - 125.927 124.176 128.420
120.000 - 116.665
110.000 -
100.000 -
90.000 -
80.000 -
70.000 -
60.000 -
50.000 -
40.000 -
30.000 -
20.000 -
10.000 -

0 -

2009 2010 2011 2012

n Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Cadenas tematicas: Evolucion en % de ocupacion
Noviembre 2009 - Noviembre 2012

Porcentaje Promedio Mensual de Publicidad

18%
16% —
14%
12%
10%
—u

8% . _____ 4 _______ E ———————

6% -

9% — a1

2%

0%

Noviembre.09 Noviembre.10 Noviembre.11 Noviembre.12

—=8— RMARCA C40 —m—C100 DIAL —B—M80 —#—KISS —l—EUROPA — — PROMEDIO

n Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Cadenas tematicas:
Resto de emision promedio por horas. Dias laborables

6:00 18,0%/ 10,6%| 12,1% 8,0%| 3,0%| 1,8% 0,5%
7:00 21,3%| 19,8% | 24,2% 14,4%| 11,6% | 11,9% 16,4%
8:00 22,1%)| 24,4%| 23,8% 16,9%| 13,1% | 12,1% 16,2%

30%

9:00 | 21,4%)| 25,4%)| 28,4%| 18,2% 10,9%| 13,0% 9,8%
- 10:00 | 14,9%| 19,3%| 22,9%| 17,3%| 10,0%| 10,0%|  20,4%
11:00 | 14,8%| 20,9%| 23,0%| 152%| 7,6%| 7,5%| 19,5%
12:00 | 14,0%| 20,7%| 22,6%| 14,8%| 8,0%| 9,2%|  18,9%
20% 1 13:00 | 13,3%| 19,2%| 16,9%| 13,6% 7,2%| 6,0% 8,7%
14:00 | 12,0%| 12,0%| 12,7%| 13,1%| 4,5% 6,8% 5,1%
15% 1 15:00 | 11,4%| 12,4%| 12,9%| 13,4%| 3,3%| 6,4%  14,8%
16:00 | 12,2%| 12,5% 14,6%| 14,0% 4,3%| 7,7%|  14,2%
10% 17:00 | 11,0%| 15,1%) 14,9%| 14,1%| 6,8%| 82%|  17,4%
18:00 | 12,9%| 16,0%| 14,8%| 13,5%| 7,8%| 6,0%  13,1%
5% 19:00 | 12,7%| 13,0%| 15,3%| 13,2%| 6,1%| 7,3%|  14,6%
20:00 | 11,1%| 11,4%| 8,4%| 11,3% 4,6%)| 5,7%| 14,6%
0% 21:00 | 11,3%)| 4.8%| 42%| 53%  3,0%| 3,2%| 19,9%

22:00 | 11,0%| 4,6%| 0,1% 54%| 2,5%| 3,9% 14,2%
23:00 | 9,1%| 5,1%| 0,2% 76%| 1,1%| 2,8% 21,9%
0:00 0,5%| 2,5%| 0,4% 75%| 0,9%| 0,2% 16,9%
1:00 0,0%| 1,7%| 0,7% 24%| 0,5% | 0,0% 11,8%
2:00 0,4%| 0,9%| 0,1% 2,1%| 0,7%| 0,0% 0,8%

6:00
7:00
8:00
9:00
10:00
11:00
12:00
13:00
15:00
16:00
17:00
18:00
19:00
20:00
21:00
22:00
23:00
0:00
1:00
2:00
3:00
4:00
5:00

14:00

—C100 C40 =—DIAL ~———EUROPA ==—KISS =—=M80 =—=RMARCA

3:00 0,5%| 0,7%| 0,1% 2,8%| 0,9%| 0,0% 1,9%
4:00 0,5%| 0,1%| 0,1% 55%, 0,7%| 0,0% 3,5%
5:00 0,6%| 0,1%| 0,1% 56%, 0,9%  0,0% 3,1%

n Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Cadenas tematicas:

Resto de emision promedio por horas. Sabados

Horas |C100 |C40 |DIAL |EUROPA |KISS |M80 |RMARCA

6:00 | 0,5%| 0,0% 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% 0,8%

7:00 | 51%| 2,0% 2,7%| 55% 0,8%| 2,2% 1,3%

o 8:00 | 7,3%| 53%) 65% 1,7% 3,5%)| 3,4% 2,3%
9:00 | 9,3%| 7,9% 6,0% 7.3% 42%| 55% 8,3%

o 10:00 | 9,5%) 24,9%) 13,9%| 11,0%| 3,3%| 8,3%| 10,4%
11.00 | 7,4%) 31,4%) 15,9%| 14,0%| 3,3%| 6,9%| 10,0%

12:00 | 7,8%) 25,9%) 15,7%| 10,4%| 2,6%| 5,8%| 58,7%

40% 1 13:00 | 54%) 25,3%|17,2%|  8,8% 3,4%| 4,9%| 14,4%
14:00 | 5,0%) 11,3%| 4,7%| 6,0%| 1,9%| 3,9%| 14,3%

30% A 15:.00 | 6,8%| 8,1%| 7,9% 5,7%) 0,8%| 45%| 11,0%
16:00 | 42%| 9,8%| 6,6% 6,7%) 3,2%| 53%| 12,0%

20% | 17:00 | 45%) 11,3%| 7,1%| 572%)| 3,7%| 4,4%| 11,3%
18:00 | 3,7%) 10,3%| 8,6%| 6,3%| 2,7%| 2,5%| 14,5%

10% 1 19:00 | 6,1%) 11,0%| 5,9% 3.5% | 4,2%| 4,2% 9,8%
20:00 | 55% 9,3%| 2,4%| 51%)| 22%| 3,7% 12,7%

0% 21:.00 | 4,4%| 9,9% 0,0%| 3,7%) 2,8%| 2,6% 8,7%
$588888883888.3888888883888+88 22:00 | 2,8%| 3,8% 0,0%| 0,0%| 0,9%| 1,7% 12,3%
CrTPPIAdSASESSIIREN/I]S TN T® 23:00 | 2,5%| 1,9% 0,3%  0,3%| 1,5% 2,3% 5,7%
——C100 C40 ===DIAL ~——EUROPA ===KISS ===M80 ===RMARCA 0:00 0,0%] 1,5% 0,0% 0,5%] 0,9% 0,0% 17,6%

1:00 | 0,0%| 2,0% 0,0% 0,1%) 0,7%| 0,0% 3,6%

2:00 | 0,0%| 1,2% 0,0%| 0,0% 0,5%| 0,0% 0,3%

3:00 | 0,3%| 1,6% 0,0%| 0,0% 0,5%| 0,0% 1,3%

400 | 0,0%| 0,4%| 0,0%| 00%| 05% 0,0% 1,6%

5:00 | 0,2%| 0,0% 0,0%| 0,0% 0,5%| 0,0% 0,2%

n Fuente Arce Media
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20%

18% -

16% -

14% -

12% -

10% -

8% -

6% o

4% -

2% A

0% -

Cadenas tematicas:

Resto de emision promedio por horas. Domingos

Horas |C100 C40 DIAL EUROPA |KISS |M80 RMARCA

6:00 | 0,2%| 0,0%| 0,0%| 0,0%) 1,1% 0,0% 0,0%

7:00 | 45%| 1,4% 1,6%| 1,7%) 1,1%) 2,6% 0,0%

8:00 | 42%| 21% 2,1%| 0,5%) 2,6%) 4,0% 1,9%

9:00 | 8,9%| 35% 4,4%| 4,8%) 43%) 4,1% 5,9%

10:00 | 9,3%| 12,8%| 8,7%  7,0%| 62% 54%| 10,4%

11:00 | 5,9%]| 10,8%| 8,4%  6,1%| 3,6%| 4,1%| 12,6%

12:00 | 7,1%]| 13,4%| 9,0%  6,1%| 4,0%| 6,3%| 10,8%

13:00 | 4,5%| 11,9%| 8,4%  7,9%| 2,9% 4,9% 8,0%

14:00 | 5,6%| 7,7%| 7,9%  7,2%| 12%| 32%| 16,4%

15:00 | 52%| 8,4%| 6,8%  4,7%|2,3%| 3,6%| 17,0%

16:00 | 5,4%| 7,7%| 6,1%  4,9%| 1,8%| 4,7%| 11,5%

17:00 | 4,6%| 8,8%| 6,0%  5,0%| 3,0%| 3,7%| 13,2%

18:00 | 4,3%| 9,9%| 6,6%  5,1%| 4,1%| 43%| 12,7%

19:00 | 3,5%| 9,6%| 4,8%  4,9%|3,4%| 43%| 12,1%

20:00 | 2,9%| 8,7% 2,7%| 5,0%) 2,9%)  62% 12,2%

21:.00 | 4,3%| 3,8%| 0,4%| 4,22%) 1,9%) 1,2% 9,3%

88855585355 888888s53535858¢8¢8¢8 22:00 | 45%| 3,6%| 02%| 2,7%|1,7%| 0,0% 12,0%
oo e e 23:.00 | 2,0%| 3,7% 0,4%| 0,7%) 1,1%)| 1,5% 16,4%
|—01oo C40 =——DIAL ~———EUROPA ===K|SS ===M80 =—=RMARCA 0:00 0,2%| 2,4%]| 0,7% 0,4%]| 1,7%| 0,0% 6,7%
1:00 | 0,0%| 0,9%| 0,3%  2,7%|05%| 0,0%| 11,2%

2:00 | 02%| 1,4%| 0,0%| 1,4%) 0,5%) 0,0% 2,1%

3:00 1,3%| 1,3% 0,0%| 2,7%) 0,8%| 0,0% 0,0%

400 | 0,4%| 1.2% 03%| 7,2%) 0,4%| 0,0% 0,1%

5:00 1,1%| 0,2%  0,0% 7,3%) 1,3%]| 0,0% 0,1%

n Fuente Arce Media

Noviembre 2012
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Cadenas tematicas: Ocupacion de resto de emision por formatos

Promedio dia

11,6 %
2  103%

PRIMCIPALES

dial o5%

8,9 %
8,9 %
Mm80¢ 4,7 %

D 4,2 %

n Fuente Arce Media

CUNA (*)

7,3%
% 6,8%
& 6,8%
dial 6,8%
5,9%

[©] 2,6%
mao: 2.5%

MICROESPACIO (*)

(*): Sin autopublicidad

0,5%
0,3%

0,3%

0,3%
0,2%

0,1%
0,1%

MENCION (*)
11%
flood 0,7 %
£ 0,7 %
0,7 %
0,7 %
==  05%
mao: 0,2%

MICROPROGRAMA (*)

0,5%
0,1%

0,1%

0,1%
0,0 %

0,0 %
0,0 %

AUTOPUBLICIDAD

L= 2.2%
2,0%

1.9%
mso: 1,8%
dial 1.6%
['oog 1,1%
£ 0,7%

PATROCINIO
0.4%
= 0,2%
& 0,2 %
3 0,1%
0,
dial Upll B8
0,0 %
0,0 %
Noviembre 2012
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Cadenas tematicas: Ocupacion de resto de emision por ambito

Promedio dia

11,6 % NACIONAL LOCAL

MADRID
= 103 % 8,1% £ 37%
— <% 6,9% <% 3,6%
dial 9 __
_ 8 9 o/ 5,8% 3,4%
miE |FM| 0
’ & 5,3% 2,2%
°°°°°° 8 9 % r'@‘ 3,2% r'@' 1,6%
]
i mso:  2,9% Maso: 1,4%
M80: 4.7%
B 42%
- Fuente Arce Media Noviembre 2012
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Cadena tematicas: Bloque publicitario con mayor numero de anuncios*

PRIMCIPALES PRIMCIPALES PRIMCIPALES PRIMCIPALES
11:36 12:39 10:59 11:50
15 - Jueves 19-11 Miércoles 10-11 Viernes 04-11 Viernes 04-11
Radio Férmula Radio Férmula Radio Férmula Radio Formula Hora
Dia
13 4 Programa
11 -
9 -
%)
S
>
E [
=
5 -
3 -
. 21 20
1 1
-1 - nov-09 nov-10 nov-11 nov-12
(*) Contador de Bloques: Posicién en Bloque 2 (PB2)
- Fuente Arce Media Incluye todo tipo de anuncios Noviembre 2012
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Teléfonos y Personas de Contacto

NOMBRE TELEFONO FAX E-mail
Lidia Sanz (aea) 91-5560351 91-5970483 Isanz@anunciantes.com
Begofia Gomez (aea) bgomez@anunciantes.com
Gabinete de Prensa: The Bridge 91-5232508 91-5914432 concha@thebridge.es
Carlos Rubio (AEACP)
Leo Farache 91-2948811 91-2948719 Ifarache@agenciasdemedios.com
(Asociacion de Agencias de Medios AM)
Jose Antonio Lombardo (AGEP) 91-5479458 91-5591308 asoc.publicidad @agep.es
Angel del Pino (FNEP)
Alejandro Perales 91-5016773 91-4315249 auc@auc.es
Consejo de Consumidores y Usuarios
Ignacio Larracoechea (PROMARCA) 91-5221008 91-5227156 voriguela@aschisyasoc.com
Gabinete de Prensa: Pablo Nogueroles

n Fuente Arce Media
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